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AW: Informationsanfrage dauerhafte Preissenkungen

Von Presse Rewe <Presse@rewe.de>
Datum Di, 2025-09-30 17:08

o
Sehr geehrte Frau-

vielen Dank fiir Ihre Anfrage.

»jal“ist die Preiseinstiegs-Eigenmarke von REWE. Charakteristisch fiir sie ist, dass alle 4.000 ja!-Artikel
grundsatzlich so viel kosten wie das vergleichbare Produkt beim Discounter. Wer diese Produkte kauft, kann
sich den Weg zum Discounter sparen, weil er sie dort nicht giinstiger bekommt. Dieses Preis-
Leistungsversprechen gibt es seit vielen Jahren, es muss jedoch den Verbraucher:innen regelmaRig mit
Werbebotschaften in Erinnerung gerufen werden. Ein malRgeblicher Faktor fiir den giinstigen Preis der ja!-
Artikel ist die groRe Verkaufsmenge, die bei den Lieferanten Produktionskostenvorteile generiert. Bitte haben
Sie Verstandnis dafiir, dass wir uns zu konkreten Preissetzungen und -kalkulationen, zu Preisveranderungen im
Zeitverlauf und zu Interna nicht duBern.
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Von:

Gesendet: Dienstag, 30. September 2025 14:17

An: Presse Rewe <presse@rewe.de>

Betreff: Informationsanfrage dauerhafte Preissenkungen

Sehr geehrte Damen und Herren,



Sie werben immer noch mit dauerhaften Preissenkungen.
Haben Sie weiterhin die gleichen Produkte im Angebot (dauerhaft im Preis gesenkt) wie
Ende Mai? Wenn ja, wo finde ich eine Ubersicht der aktuell dauerhaft im Preis gesenkten

Lebensmittel?

Sie haben lhre SuRrahmbutter 250g auf 2,79€ reduziert, damit ist sie 4 Cent teurer als im
Juli 2024, obwohl Rohstoff- und Energiepreise zuriickgehen. Wie setzt sich dieser aktuelle

Preis zusammen?

Sie werben damit, dass 4.000 Produkte so gunstig ("Tiefpreise") seien wie beim Discounter,
das betreffe die Eigenmarke "Jal". Worin genau hat sich durch die Tiefpreise etwas
verandert? Waren lhre "Jal-Produkte" vor der Tiefpreis-Kampagne im Mai teurer als die
Produkte beim Discounter?

Wie ermdglichen Sie die dauerhaften Preissenkungen, kaufen Sie die Produkte gunstiger
ein?

Ich freue mich Uber eine Ruckmeldung bis zum 06.10.2025

Viele Griuf3e und besten Dank
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foodwatch ist eine unabhangige Verbraucherorganisation, die fiir ehrliche, gesunde und zukunftsfahige
Lebensmittel streitet.
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zudem in eigenen Betrieben produziert, wodurch wir weitere Einsparungen erzielen und Preisvorteile direkt an
unsere Kund:innen weitergeben kénnen.

Mit freundlichen GriRRen
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Von:
Gesendet: Donnerstag, 2. Oktober 2025 14:00

An: Presse EDEKA <presse@edeka.de>

Betreff: AW: Informationsanfrage dauerhafte Preissenkungen

vielen Dank fur die Ruckmeldung. Wenn es bis nachsten Dienstag klappt, ware das ideal.

Viele GriufRe und besten Dank
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foodwatch ist eine unabhangige Verbraucherorganisation, die fiir ehrliche, gesunde und zukunftsfahige
Lebensmittel streitet.
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Von: Presse EDEKA <presse@edeka.de>

Gesendet: Donnerstag, 2. Oktober 2025 12:55
An:
Betreff: AW: Informationsanfrage dauerhafte Preissenkungen

Sehr geehrte _

vielen Dank fiir Ihre Anfrage. Sie befindet sich intern in der Prifung. Aufgrund der kurzen Woche dauert es
leider etwas langer als erwartet. Kénnen Sie uns mitteilen, bis wann Sie spatestens eine Antwort von uns
bendétigen? Ware auch die Mitte der nachsten Woche denkbar?

Mit freundlichen GriRen
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Von:

Gesendet: Dienstag, 30. September 2025 13:45

An: BSI INFO <info@edeka.de>; Presse EDEKA <presse@edeka.de>
Betreff: Informationsanfrage dauerhafte Preissenkungen

Sehr geehrte Damen und Herren,

wir haben festgestellt, dass Sie Ende Mai ca. 200 Produkte auf folgender Seite mit
dauerhafter Preissenkung beworben haben:

Preissenkungen — dauerhaft sparen | EDEKA

Aktuell sind es nur noch etwa 140 Produkte. Beispielsweise die Lasagne Bolognese von Gut
und Gunstig oder der Sahnejoghurt Erdbeere von Gut und Ginstig, die noch Ende Mai
reduziert waren (s. Anhang), erscheinen nun nicht mehr auf der Seite. Weitere circa 50
Produkte fehlen. Sind diese nun nicht mehr im Angebot?

Wo kann man alle Produkte sehen, die Sie dauerhaft reduziert haben?

Wie viele Markte nehmen an der Aktion der dauerhaften Preissenkungen teil? Kénnen Sie
uns hierzu eine Liste zukommen lassen?

Wie ermdglichen Sie die Preissenkungen, kaufen Sie die Produkte glunstiger ein?



Ich freue mich Uber eine Ruckmeldung hierzu bis zum 06.10.2025.

Viele GriufRe und besten Dank
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foodwatch ist eine unabhangige Verbraucherorganisation, die fir ehrliche, gesunde und zukunftsfahige
Lebensmittel streitet.

foodwatch e.v. | brunnenstr. 181 | 10119 berlin | germany |
www.foodwatch.de

registered association | sitz berlin | vr 21908 nz ag

charlottenburg | executive board: dr chris methmann, joérg rohwedder

*hkAAkAkAAAAkA Ak AAA Ak AkAAkAkkkhkkkkkkkkkk




& Outlook

AW Informationsanfrage dauerhafte Preissenkungen

Datum Mo, 2025-10-06 19:50

o

Sie erhalten nicht haufig E Mails von miriam.schroer@lidl.de. Erfahren Sie, warum dies wichtig_ist

Sehr geehrte Frau Nitsche,

vielen Dank fir lhre Anfrage. Sehr gerne erlautern wir lhnen unsere jungsten Mal3nahmen zur
Preisgestaltung:

Mit unserer umfassenden Preisanpassung am 24. Mai 2025 méchten wir Verbraucher in dieser
herausfordernden Zeit zu entlasten und gleichzeitig weiterhin hervorragende Qualitat und Vielfalt zu
einem gunstigen Preis anzubieten.

Seitdem wurden die Preise zahlreicher Artikel Uber das gesamte Sortiment hinweg gesenkt —
einzelne Artikel regional um bis zu 35 Prozent. Dies umfasst sowohl bundesweite als auch regionale
Anpassungen. Durch weitere Preissenkungen hat Lidl allein in diesem Jahr bereits jeden dritten
Artikel quer durch das Sortiment dauerhaft im Preis reduziert, darunter viele Grundnahrungsmittel,
frische Produkte, aber auch Bio- und vegane Produkte.

Wir méchten betonen, dass es sich hierbei um eine strategische und langfristig angelegte
Entscheidung handelt, nicht um eine kurzfristige Werbeaktion. Wann immer es unser
Geschaftsmodell zuldsst, nehmen wir dauerhafte Preissenkungen vor, um unsere Kunden dauerhaft
zu entlasten.

Das von Ihnen erwahnte Beispiel der jingsten Preisreduzierung bei Butter verdeutlicht diesen
Ansatz: Wir haben die sinkenden Rohstoffpreise direkt als Preisvorteil an unsere Kunden
weitergegeben. Gleichzeitig sind wir unserer Haltung treu geblieben, pflanzliche Alternativen preislich
gleichzustellen.

Bitte haben Sie jedoch Versténdnis daflr, dass wir aus Wettbewerbsgriinden keine detaillierte Liste
verdffentlichen kénnen.

Mit freundlichen GriiRen
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From:
Sent: Tuesday, September 30, 2025 1:51 PM

To: presse@lidl.de
Subject: Informationsanfrage dauerhafte Preissenkungen

Sehr geehrte Damen und Herren,

Sie werben immer noch mit dauerhaften Preissenkungen. Haben Sie weiterhin die gleichen
Produkte dauerhaft im Preis gesenkt wie Ende Mai? Wenn ja, wo findet man eine Ubersicht
aller reduzierten Produkte?

Sie werben nun mit dem Slogan: "Jeder 3. Artikel dauerhaft im Preis gesenkt", wie viele
Produkte umfasst das damit gemeinte Sortiment?

Warum machen Sie die Preissenkungen bei der Butter transparent und bei den anderen
Produkten nicht?

Wie ermdglichen Sie die dauerhaften Preissenkungen, kaufen Sie die Produkte gunstiger
ein?

Ich freue mich Uber eine Rickmeldung bis zum 06.10.2025

Viele GrifRe und besten Dank
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foodwatch ist eine unabhangige Verbraucherorganisation, die fir ehrliche, gesunde und zukunftsfahige
Lebensmittel streitet.
alina nitsche (she/her)
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Hinweise zum Datenschutz finden Sie hier.





