deutschland

REWE Markt GmbH
Domstrafle 20

50668 Koln

Berlin, 13. Mai 2026
Unterlassungsanspruch wegen VerstoRes gegen das Irrefiihrungsverbot

Sehr geehrte Damen und Herren,

foodwatch e.V. ist in die Liste qualifizierter Einrichtungen nach § 4 Unterlassungsklagengesetz

eingetragen und daher in der Lage, VerstoRe gegen das Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb und
andere Verbraucherschutzgesetze zu unterbinden.

Im Rahmen eines Produktkaufes des Produktes ,,Meine Lieblinge, Lachs”
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am 21. April 2026 in dem Supermarkt ,,REWE” in der Ackerstrasse 23/Invalidenstrasse 158 in 10115 Berlin;
21.04.2026, haben wir festgestellt, dass Sie das Produkt mit folgendem Label und folgenden Aussagen
bewerben:

foodwatch e.V. « brunnenstraBe 181 « 10119 berlin « vereinsregister vr 21908 b « vorstand dr. chris methmann

internet www.foodwatch.de <+ e-mail info@foodwatch.de <+ fon +49 (0)30 / 240476-0 -« fax +49 (0)30 / 240476-26

bankverbindung . foodwatch e.V. . gls gemeinschaftsbank . iban de93 4306 0967 0104 2464 02
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‘Umweltvertraglich und nach sozialen Standards hergestellt’

“Aus verantwortungsvoller Fischzucht’

ASC Label: verantwortungsvolle Fischzucht’

Hierbei verstoRen Sie gegen verbraucherschutzrechtliche Vorgaben, insbesondere §§ 5, 5a UWG.
Dies begriindet den Unterlassungsanspruch.

A. Sachverhalt

Sie bewerben das Lachsprodukt mit einem Siegel und damit, dass er umweltvertraglich und nach sozialen
Standards hergestellt sei und aus verantwortungsvoller Fischzucht stamme.

Ob sich die Umweltvertraglichkeit auf samtliche Aspekte des Produktes beziehen soll, in welcher Hinsicht
das Produkt tiberhaupt umweltvertraglich ist und welche soziale n Standards in welchem Umfang beachtet
werden, erldutern Sie auf der Produktverpackung nicht.

Genauso wenig finden sich Hinweise auf der Produktverpackung dazu, in welcher Hinsicht die Fischzucht

yverantwortungsvoll“ sein soll.

Aufklarende Hinweise zu diesen Umwelt- und Sozialbegriffen finden sich auch nicht auf der von lhnen
verlinkten Webseite unter asc-aqua.org.

Verbraucher, die die Webseite aufrufen, gelangen zur sog. ,Landing-Page”, die in englischer Sprache
gehalten ist:



Seafood lovers Producers Business More aboutus =

Setting The
Standard for
Seafood

Seafood is a nutritious protein source and a key but
undervalued component of global food security. With
declining outputs from land-based food production and
general land and freshwater scarcity, it plays an essential role.

Verbraucher missen die Webseite also zunachst umstellen, um tiberhaupt Informationen tiber das ASC-
Label zu bekommen:

Selbst nach der Umstellung finden sich auf der Webseite aber keine unmittelbaren Informationen zum
Gehalt der genutzten Umweltbegriffe:

ASC-Programm Das ASC-Siegel ‘Was kann ich tun? Presse und Kontakt =

Fur
umweltschonende
und soziale
Aquakultur

GUTE WAHL. GUTE GARNELEN. CUTE TAT.

WARUM ASC?

NEUIGKEITEN ZUM ASC

Ein Klick auf den tirkis unterlegten Button ,Warum ASC?“ fiihrt zu der Webseite https://de.asc-
aqua.org/fisch-und-meeresfruechte-sorgfaeltig-gezuechtet/. Dort wird erldutert, dass strenge Standards

gelten. Welche dies aber sein soll, erfahren Verbraucher nicht.

Unter dem Reiter ,Das ASC-Siegel” kdnnen Informationen flir Unternehmen eingesehen werden, die
darlegen sollen, wieso das Label fiir diese gewinnbringend genutzt werden kann (https://de.asc-
aqua.org/asc-lachs-sicher-beliebt/).



Informationen zu den Siegelinhalten finden sich jedoch ebenfalls nicht.

B. Rechtliche Wiirdigung

Durch die zuvor beschriebene Werbung verstoRen Sie gegen § 5 UWG.

Nach § 5Abs. 1 UWG handelt unlauter, wer eine irrefliihrende geschaftliche Handlung vornimmt, die
geeignet ist, den Verbraucher oder sonstigen Marktteilnehmer zu einer geschaftlichen Entscheidung zu
veranlassen, die er andernfalls nicht getroffen hatte.

Nach § 5Abs. 2 Nr. 1 UWG ist eine geschaftliche Handlung irrefiihrend, wenn sie unwahre Angaben
enthalt oder sonstige zur Tauschung geeignete Angaben Uber die wesentlichen Merkmale der Ware.

a. . lIrrefuhrung durch Nutzung von unbestimmten Umweltbegriffen

Die zuvor beschriebene Werbungistirrefiihrendim Sinnevon § 5 Abs. 1S. 1 UWG, weil sie keine Angaben
zu den genutzten Umweltbegriffen gemacht werden.

Fiir umweltbezogene Werbung gelten nach der Rechtsprechung des BGH strenge Anforderungen. Der
BGH geht davon aus, dass WerbemalRnahmen, die an den Umweltschutz anknlipfen, sich als besonders
geeignet erweisen, emotionale Bereiche im Menschen anzusprechen, die von einer Besorgnis um die
eigene Gesundheit bis zum Verantwortungsgefihl fir spatere Generationen reichen. Zudem bestiinden
nicht selten bestehen Unklarheiten (iber Bedeutung und Inhalt der verwendeten Begriffe . Uberdies seien
die beworbenen Produkte regelmaRig nichtinsgesamt und nicht in jeder Beziehung, sondern meist nurin
Teilbereichen mehr oder weniger umweltschonend beziehungsweise weniger umweltzerstérend als
andere Waren. Hinzu kdme der meist nur geringe sachliche Wissensstand des breiten Publikums liber die
naturwissenschaftlichen Zusammenhange und Wechselwirkungen (BGH, Urteil vom 27. Juni 2024 — | ZR
98/23, juris, Rn. 25, juris).

Aus diesem Grund muss nach Auffassung des BGH bei Werbung mit Umweltbegriffen bereits in der
Werbung selbst eindeutig und klar erldutert werden, welche konkrete Bedeutung maRgeblich ist BGH,
Urteil vom 27. Juni 2024 — | ZR 98/23, juris, Rn. 26). Fiir den Hinweis auf ,,soziale Standards” kann nichts
anderes gelten.

Auf derProduktverpackungfehlt jede Erlauterung, was Sie unter den genutzten Umweltbegriffen konkret
verstehen.

Dies begriindet den VerstoR gegen § 5 Abs. 1 UWG.

Selbst wenn man aber entgegen der MaRstabe des BGH eine Aufklarung durch Aufrufen einer weiteren
Webseite zulassen wiirde, anderte dies nichts an dem VerstoR. Dennauch auf der Webseite asc-aqua.org
finden sich keine ausreichenden Informationen.

Ausreichende Informationen finden sich nicht einmal auf weiteren Unterseiten.
Durch die unzureichende Aufklarung verstoRen Sie auch gegen § 5a UWG.

b. Irrefuhrung liber die Eigenschaften ,,umweltvertragliche und verantwortungsvolle
Fischzucht” und soziale Standards

Die Werbung ist zudem irrefiihrend, weil der Lachs entgegen lhres Versprechens nicht aus einer
yumweltvertraglichen und verantwortungsvoller Fischzucht” stammt.

Der angesprochene Verkehr versteht diese Aussage als Hinweis darauf, dass die Herstellung des
angebotenen Lachses unter Beachtung besonderer 6kologischer und ethischer Standards erfolgt, die iber



die blofSe Einhaltung gesetzlicher Mindestanforderungen hinausgehen. Insbesondere erwartet der
Verbraucher, dass negative Auswirkungen auf Umwelt, Tierwohlund Okosysteme weitgehend vermieden
oder jedenfalls auf ein Minimum reduziert werden. Der Hinweis auf ,soziale Standards”, der besonders
herausgestellt ist, fihrt ebenfalls zu gesteigerten Erwartungen.

Diese Erwartung wird durch die tatsachlichen Produktionsbedingungen von Lachs aus norwegischen
Aguakulturen nicht erfillt. Die dort Gblichen Zuchtmethoden stehen — unter anderem wegen hoher
Besatzdichten, des Einsatzes von Medikamenten sowie der Belastung umliegender Okosysteme —in der
offentlichen und fachlichen Diskussion und werden vielfach gerade nicht als Ausdruck einer besonders
verantwortungsvollen Produktion bewertet.

Vor diesem Hintergrund erweist sich die beanstandete Angabe als irrefihrend. Sie vermittelt dem
Verbraucher ein insgesamt positives, den tatsachlichen Verhaltnissen nicht entsprechendes Bild der
Produktionsbedingungen und suggeriert ein besonderes MaR an Nachhaltigkeit und Verantwortung, das
in dieser Allgemeinheit nicht besteht.

Die Werbung stellt daher auch aus diesem Grund eine unzuldssige irrefiihrende geschaftliche Handlung
gemall § 5Abs. 1 UWG dar.

C. Ergebnis

Die von lhnen verbreitete Werbung verstol3t gegen verbraucherschutzrechtliche Vorschriften. Dies
begrindet den Unterlassungsanspruch.

Es entspricht unserem Satzungsauftrag, unlautere und damit dem Verbraucherschutz zuwiderlaufende
Lebensmittelwerbungen zu unterbinden. Wir fordern Sie daher auf, die Verbraucherschutzvorschriften
zuklinftig einzuhalten.

Zur Vermeidung eines gerichtlichen Unterlassungsverfahrens fordern wir Sie auf, eine geeignete, durch
ein Vertragsstrafeversprechen gesicherte, Unterlassungserklarung bis zum

27. Mai 2026, 12.00 Uhr, hier eingehend,

abzugeben.

Wir weisen darauf hin, dass nur die Abgabe einerausreichenden strafbewehrten Unterlassungserklarung
die Wiederholungsgefahr ausraumt und unseren Unterlassungsanspruch erledigt.

Es genligt daher nicht die Mitteilung, dass die beanstandete Werbung bzw. Handlung eingestellt werde
und/oderdurch eine andere ersetzt worden sei. Ebenso wenig reicht die Ubernahme einer Verpflichtung

ohne Vertragsstrafe aus.

Mit freundlichen GriiRen

Dr. Chris Methmann
Vertretungsberechtigter Vorstand foodwatch e.V.



