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Einschreiten wegen VerstoBes gegen § 11 LFGB i.V.m. Art. 7 Abs. 1 der Verord-
nung (EU) Nr. 1169/2011 durch die Arla Foods Deutschland GmbH

Sehr geehrte Damen und Herren,

der foodwatch e.V., Brunnenstrafle 181, 10119 Berlin sowie Herr Manuel Wiemann,

_ Berlin, haben uns mit der Wahrnehmung ihrer rechtlichen

Interessen beauftragt. Die entsprechende Bevollméchtigung wird anwaltlich versichert.

Mit diesem Schreiben weisen wir Sie darauf hin, dass die Arla Foods Deutschland
GmbH, Wahlerstrale 2, 40472 Diisseldorf, gegen Vorschriften des deutschen und eu-
ropdischen Lebensmittelrechts verst6Rt, und beantragen im Auftrag unserer Mandan-

ten ein Einschreiten durch Ihre Behérde.

Im Einzelnen:

Die Arla Foods Deutschland GmbH bewirbt ihre Produkte ,Bio-Weidemilch haltbar 3,8
% Fett“ und ,Bio-Weidemild 1,5 % Fett* mit einem Siegel, das Uber 70 Prozent weniger
CO2 verspricht.
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Dies suggeriert jeweils eine Verringerung der ausgestolenen Treibhausgase des ge-
samten Produktes. Tatsdchlich bezieht sich diese Reduktion jedoch nur auf die CO2-
Emissionen der Verpackung— und nicht auf den Inhalt. Die Klimagase, die bei der Milch-
produktion entstehen, sind also nicht berticksichtigt.

Hierauf weist der Hersteller jedoch erst auf der Seite der Verpackung hin:






Diese Klarstellung ist zur Beurteilung der Klimafreundlichkeit des Produkts duBerst re-
levant und hatte daher nicht auf der Verpackungsseite versteckt werden dirfen. Be-
rechnungen des Ifeu-Instituts zufolge entfallen bei einer tblichen haltbaren Bio-Voll-
milch lediglich 2,5 Prozent der insgesamt ausgestoflenen CO2-Aquivalente auf den
Getrankekarton (S. Gartner, G. Reinhardt, T. Wagner: Ausgewahlte dkologische Kenn-
zahlen der deutschen Milchwirtschatft. ifeu-Heidelberg, 2020). Wenn die Arla Deutsch-
land GmbH die Emissionen der Verpackung um 71 Prozent reduziert, ergibt dies bezo-
gen auf die gesamte Treibhausgasbilanz einer durchschnittlichen haltbaren Bio-Voll-

milch eine Emissionsminderung um nicht einmal zwei Prozent.

Nicht nur der Getriankekarton der Milch, sondern auch der Papp-Karton zum Trans-
port/zur Aufbewahrung von ca. 10 Milchpackungen ist irrefuhrend: Auf ihm steht die
Werbeaussage ,-71% CO2" sogar ohne Sternchen oder weitere Erklérungen.
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Da die Getrankekartons in vielen Superméarkten nicht ausgeraumt werden, steht auch
der Pappkarton im Regal mit der irrefihrenden Aussage, dass auch die Milch unter
einem um 71 Prozent reduzierten CO2-AusstoR hergestellt wurde.

Mit dieser Werbung verstoRt die Arla Deutschland GmbH gegen lebensmittelrechtliche

Vorschriften.

GemaR Artikel 16 der Verordnung (EG) Nr. 178/2002 durfen die ,Werbung und Aufma-
chung von Lebensmitteln (...) die Verbraucher nicht irrefuhren.” Auch nach Artikel 7
Abs. 1 der Verordnung (EU) Nr. 1169/2011 durfen Informationen Uber Lebensmittel
_nicht irrefithrend” sein, beispielsweise in Bezug auf die ,Eigenschaften“ und ,Methode
der Herstellung oder Erzeugung" (Abs. 1 lit. a). Nach § 11 Abs. 1 LFGB ist es verboten,
als nach Artikel 8 Absatz 1 der Verordnung (EU) Nr. 1169/2011 verantwortlicher Le-
bensmittelunternehmer oder Importeur Lebensmittel mit Informationen tber Lebens-
mittel, die den Anforderungen des Art. 7 der Verordnung (EU) Nr. 1169/2011 nicht ent-
sprechen, in den Verkehr zu bringen oder allgemein oder im Einzelfall dafir zu werben.



Gegen diese Vorgaben wird verstoRen, da mit den Werbeaussagen zur CO2-Reduk-
tion tber die Eigenschaften des Produkts und der Methode der Herstellung oder Er-

zeugung irregefihrt wird.

Foodwatch e.V. hat die Arla Deutschland GmbH auf den irrefihrenden Charakter ihrer
Werbung hingewiesen. Mit E-Mail vom 17.08.2020 hat die Arla Deutschland GmbH den

Vorwurf der Tauschung ohne liberzeugende Argumente von sich gewiesen (Anlage

1).

Die Uberwachung der Einhaltung der oben genannten Vorschriften ist Aufgabe Ihrer
Behorde (§ 39 Abs. 1i.V.m. § 38 Abs. 1 LFGBi.V.m. § 1 S. 1 LFBRVG-NRW, § 1 Abs.
1 Nr. 1 ZustVOVS NRW).

Sie sind nach § 39 Abs. 2 LFGB dazu verpflichtet, die notwendigen Anordnungen und
MaRnahmen, die zur Feststellung oder zur Ausrdumung eines hinreichenden Ver-
dachts eines VerstoRes oder zur Beseitigung festgestellter VerstoRe oder zur Verhi-
tung kiinftiger VerstéRe sowie zum Schutz vor Tauschung erforderlich sind, zu treffen.
Ein EntschlieRungsermessen kommt Ihnen dabei nicht zu. Lediglich bei der Auswahl

der zu ergreifenden Anordnungen und Manahmen haben Sie ein Ermessen.

Eine Verpflichtung zum Tatigwerden folgt auch aus Art. 138 Abs. 1 S. 1 der Verordnung
(EU) 2017/625. Hiernach ergreifen die zustandigen Behérden die erforderlichen Maf-
nahmen, um Ursprung und Umfang des VerstoRes sowie die Verantwortung des Un-
ternehmers zu ermitteln und geeignete MaRnahmen, um zu gewéhrleisten, dass der
betreffende Unternehmer den VerstoR beendet und dass er erneute VerstoRe dieser

Art verhindert.
Namens und in Vollmacht unserer Mandanten beantragen wir daher,

gegeniiber der Arla Foods Deutschland GmbH, Wahlerstralie 2, 40472 Dussel-
dorf die notwendigen Anordnungen und MaBnahmen zu ergreifen, die zur Aus-
raumung eines hinreichenden Verdachts eines Verstoes gegen § 11 LFGB
iV.m. Art. 7 Abs. 1 der Verordnung (EU) Nr. 1169/2011 durch die oben beschrie-
bene Werbung fiir die Produkte ,Arla Bio-Weidemilch 3,8% Fett* und ,Arla Bio-



Weidemild 1,5 % Fett“ und — im Falle der Bestéatigung des Verdachts — zur Be-
seitigung des festgestellten VerstoRes erforderlich sind.

Zur Stattgabe des Antrags setzen wir hiermit eine Frist bis zum

22. September 2020.

Nach Ablauf dieser Frist haben wir Klageauftrag und werden diesen wahrnehmen. Das
Unionsrecht bietet Klagerechte auch fir Verbraucherschutzorganisationen und nattrli-

che Personen, die von der tduschenden Werbung beriihrt sind.

Wir weisen zudem darauf hin, dass derjenige, der vorsatzlich gegen § 11 Abs. 1 LFGB
ein Lebensmittel in den Verkehr bringt oder fir ein Lebensmittel wirbt, geman § 59 Abs.
1 Nr. 7 LFGB strafbar ist und mit Freiheitsstrafe bis zu einem Jahr oder mit Geldstrafe
bestraft wird. Sollten Sie daher Verdacht auf ein (bedingt) vorséatzliches Handeln ha-
ben, sind Sie dazu verpflichtet, den Vorgang an die Staatsanwaltschaft weiterzuleiten.

Dr. Caroline Douhaire
(Rechtsanwaltin)



