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Cette année 2020 chahutée par le coronavirus a plus que jamais mis en lumiere l'importance d'une alimentation saine pour
notre santé et une plus forte résilience. Pour cela, il faut commencer par résister a la pression des lobbies privés
et dénoncer les abus de l'industrie agroalimentaire pour faire changer les choses.

Ces objectifs continuent de nous unir. Nous sommes de plus en plus nombreux, et notre voix, en tant que contre-pouvoir
citoyen, compte de plus en plus. Fin 2020, vous étiez pres de 300 000 a suivre nos actions et a y participer. Ensemble,
nous enquétons, nous pointons du doigt les pratiques qui vont a 'encontre des droits des citoyens et de leur santg,

nous nommons les responsables, nous militons et nous dialoguons pour plus de transparence et une alimentation saine

pour toutes et tous.

En 2020, nous nous sommes mobilisés en particulier pour :

Enqueter et agir contre les lobbies. pu lobby des pesticides qui cherchait a profiter de la crise, totalement décomplexé
- voir les courriers accablants de Bayer & Co. que nous avons révélés - au lobby des charcutiers qui tente de faire barrage

a notre pétition réclamant l'interdiction des nitrites ajoutés qui favorisent l'apparition de cancers pourtant évitables,
nous poursuivons le combat de David contre Goliath pour défendre l'intérét général.

Exiger l'interdiction de substances potentiellement dangereuses pour la santé dans notre alimentation.

Une proposition de loi sur la table suite a notre pétition pour faire interdire les additifs a base de nitrites, un engagement
de la Commission européenne suite a notre campagne pour mettre fin a la production et l'export de pesticides dangereux
en Europe, une nouvelle réeglementation européenne qui met en place un seuil de MOAH dans les laits infantiles suite

a nos tests de produits et actions pour lutter contre la contamination des laits infantiles par ces dérivés d’hydrocarbures...
Les batailles sont rudes et parfois longues, mais 2020 a encore montré qu‘avec de la persévérance on peut changer

les choses.

Déhusquer les arnaques sur I’étiquette. Cette année encore, notre équipe et notre communauté de foodwatchers
ont déniché des exemples flagrants d’emballages qui induisent en erreur : arnaques au prix, produlits « pleins de vide »,
calendrier du vent. Les marques, les distributeurs et les autorités entendent notre message haut et fort : ca suffit,

nous voulons de la transparence.

Se mobiliser contre les accords de commerce. bu CETA avec le Canada au MERCOSUR avec 'Amérique latine,

foodwatch alerte et alerte encore sur les dangers de ces accords anti-démocratiques.

Nous nous battons pour toutes et tous car, méme pour les plus avertis, il estimpossible de pouvoir faire des choix
totalement éclairés sur son alimentation, dans la jungle de la désinformation actuelle et face a des contaminants
et des fraudes invisibles a l'ceil nu.

Nous nous battons avec vous. A travers votre soutien, votre mobilisation, vos messages,
Nous Vous savons a nos coteés. Cela décuple notre détermination et garantit notre indépendance.

A= Vous pouvez compter sur nous. Ensemble, continuons !

Karine Jacquemart,

directrice générale —Q
foodwatch France ————
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https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2020/pesticides-les-courriers-accablants-de-bayer-co/

Fondée en 2002 en Allemagne par Thilo Bode
en réaction au scandale de la vache folle, foodwatch
est également aux Pays-Bas depuis 2009,en France

depuis 2013, a Bruxelles, et en Autriche depuis fin 2020.

foodwatch est une ONG indépendante européenne.
En France, c’est une association Loi 1901.

L'équipe de foodwatch France (de gauche a droite) :

Camille (campagnes), Ingrid (information), Guillaume (digital),
Quentin (administratif et finances), Karine (direction) et Davila
(dons et base de données)

foodwatch défend les droits des citoyens et citoyennes
a plus de transparence dans le secteur alimentaire

et a 'acces a une alimentation saine.

A travers ses actions de lanceur d'alerte et de
mobilisation, foodwatch fait la lumiére sur les pratiques
de l'industrie alimentaire afin qu’elles changent

et que les autorités publiques fassent véritablement
respecter nos droits.

Face a l'opacité du marché alimentaire en France

et en Europe, nous menons des enquétes pour révéler
des informations et scandales au grand jour. Face a
'impunité, nous nommons et exposons les responsables
pour qu'ils rendent des comptes. foodwatch développe
ainsi un véritable contre-pouvoir citoyen face aux lobbies
de l'industrie agroalimentaire et crée un espace de débat
public, la ou il est trop souvent confisqué.

Nos activités couvrent des themes variés liés

a notre alimentation : scandales et fraudes alimentaires,
transparence sur l'étiquetage et emballages trompeurs,
impact de notre alimentation sur la santé, menaces

des accords de libre-échange, etc.

foodwatch travaille en étroite collaboration

avec des experts (scientifiques, juristes, etc.)

et des partenaires-clés sur plusieurs campagnes, par
exemple : le Réseau Environnement Santé (RES) présidé
par André Cicollela, toxicologue, sur la contamination
des aliments, Générations futures sur les pesticides,
Agir pour 'Environnement sur l'additif E171, Bloom

sur les poissons, le collectif Stop Tafta/CETA et l'Institut
Veblen sur les accords de commerce, et bien sur
l'application Yuka et la Ligue contre le cancer avec

qui nous avons initié une pétition contre les nitrites
ajoutés a notre alimentation.
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L'indépendance est l'un des piliers de foodwatch, y compris lorsqu‘il s’agit de notre financement.
Pour garantir cette indépendance, foodwatch refuse toute subvention publique, ou d’entreprises
qui pourraient présenter le moindre conflit d’intérét.

C’est grace au soutien de nos donateurs et donatrices, citoyens et citoyennes acteurs du changement
que nous pouvons mener nos enquétes, travailler avec des avocats et autres experts, faire des tests
en laboratoires, publier dossiers et révélations et tout simplement mener les combats nécessaires

pour protéger notre alimentation.

Merci. Plus nous sommes nombreux, plus notre voix en tant que contre-pouvoir citoyen a du poids.

I Davila, chargée base de données et relation donateurs-trices

watch® RAPPORT ANNUEL 2020
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Le probleme

Crise sanitaire ou pas, 'imagination de
certains industriels est restée débordante
en 2020 quand il s’est agi d'induire en
erreur le consommateur pour gonfler leurs marges.
En plus des centaines de produits que vous nous
envoyez au cours de l'année, nous avons épinglé
des distributeurs qui vendent les formats familiaux
ou Maxi plus cher que les formats standards,

des marques qui surdimensionnent sans raison
apparente des produits qui finissent donc « pleins
de vide » et bien sur une sélection spéciale Noél
dans notre calendrier du vent, avec par exemple une
confiture Monoprix 10 fois plus chére juste a cause

#JeudiArnaque

realite

daasssdocssoasdsassassssssassooasas

de sa mention « pour foie gras » ou une soupe Liebig
« courgette et chevre » avec 0,1% de chévre en
poudre...

Sur les emballages, ces pratiques abusives ne sont
pas l'exception. Et pourquoi s‘en priver, puisque

ce n'est pas sanctionné ? La législation n’est pas
appliquée de maniere assez stricte. Résultat : les
rayons des supermarchés regorgent d‘arnaques sur
les étiquettes et vous étes de plus en plus nombreux

a nous alerter sur ce sujet.

Face a ce genre d'abus, en tant que contre-pouvoir
citoyen, nous sommes votre porte-voix.

Ensemble, nous agissons

Voila pres de sept ans déja que foodwatch France
traque et dénonce les arnaques sur les étiquettes,
avec le soutien de dizaines de milliers de personnes.
Aujourd’hui, les acteurs de l'industrie agroalimentaire
savent que notre communauté les observe
attentivement a travers tout le territoire, a tous les
étages des rayons des supermarcheés.

Et le sujet n'est plus restreint a notre bulle de
foodwatchers - les médias s'en emparent et nos
demandes trouvent de plus en plus d'écho ! Avec nos
campagnes et la publication de « jeudi arnaques »
sur les réseaux sociaux, la pression citoyenne
augmente sur les fabricants et distributeurs,

car ils sont tous deux responsables.
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Arnaque sur l'étiquette

®

Carrefour

Auchan €o2 SUPERW)

: Signez [n pétition !

Se sont déja engages Intermanche

E.Leclerc(@)

o0
€]

MONOPRIX 352 Gasing

Dans la campagne Maxi-format Maxi-Prix, notre
cible était les distributeurs qui profitent d'un biais
(gu'ils ont créé) dans l'inconscient collectif selon
lequel « acheter en grand format est moins cher
qu’en petit format ». En pleine premiére vague du
COQVID - alors que beaucoup de gens achetaient
justement en gros pour éviter de venir trop souvent
au supermarché - il était temps de dénoncer cette
pratique. Les distributeurs ont réagi a leur
fagon : changement de prix en catimini

ou suppression de la référence chez
Auchan, Carrefour et E. Leclerc...

pendant que Super U et Cora

tentaient de nous endormir avec des
explications pseudo-techniques.
Finalement, seuls Intermarché, Casino

et Monoprix se sont engageés a supprimer
cette arnaque sur l'étiquette de leurs rayons.
Notre dossier Plein de vide de la rentrée '
a, lui, ciblé les fabricants qui n'hésitent pas |
a surdimensionner les
emballages de leurs produits
sans raison évidente. Cela leur
permet d’avoir un maximum
d’espace pour le marketing :
tout en induisant en erreur le @ @ @
consommateur sur la véritable :

quantité de produit achete.

o @

Une campagne coup de @
poing face a un scandale a

la fois économique, éthique

et environnemental de
gaspillage d’emballage. Si 7
marques pointées du doigt

se sont rapidement engagées
aremedier a ces abus, cette
campagne ne s’arrétera pas la.
De trés nombreux produits nous

parviennent encore avec des

WWW.FOODWATCH.FR
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NOTRE IMPACT
EN 2020

17 fabricants épinglés
par foodwatch ont realise -
Ou prévu - un changement

sur leurs produits.

waich® I

+* CALENDRIER DU VENT =+«

SELECTION FINE D'ARNAQUES SUR L'ETIQUETTE 2020

packagings dont la démesure semble injustifiable.
L'année s’est achevée avec notre Calendrier du vent
2020 : un condensé de 24 arnaques sur l'étiquette a
découvrir chaque jour pendant le mois de décembre
jusqu’a Noél. Comme l'année précédente, son
succes a obligé 6 marques a modifier les étiquettes
de leurs produits.

Un cru 2020 réussi, puisque certaines marques

ont changé leurs pratiques et que toutes les autres
savent qu’on les observe et qu’on peut dénoncer
leurs abus a tout moment dans l'année. Et par-dessus
tout, les responsables politiques ont compris qu’ils
allaient devoir agir pour ce que nous voulons tous :
plus de transparence.

Pourquoi il faut continuer
Faire reconnaitre le manque de transparence par
les responsables politiques, c’est déja un premier
pas. Mais le chemin est encore long pour
obtenir les changements attendus dans
la réglementation, et surtout faire
appliquer plus strictement les regles
existantes.
Du coété des industriels, certains font
toujours la sourde oreille. Comme
Vahing, dont le produit gousse de
vanille en poudre sucré contient a
peine 30% de véritable vanille, les pres de
3/4 restants sont des gousses épuisées et du
sucre. La marque a tenté de justifier cette arnaque
sur l'étiquette sans vouloir
changer ni le produit
ni la recette.
Les actions de foodwatch
et la mobilisation citoyenne
@ @ sont plus que jamais
nécessaires pour pousser les
fabricants et distributeurs a

a0

@ étre plus honnétes, aboutir

a des réglementations

plus protectrices et a des
sanctions pour obtenir plus de
transparence.

La campagne Arnagues sur
l'étiquette n'est pas une simple
bagarre sur le marketing. Elle
défend le droit de toutes et
tous a savoir ce qu'ily a dans
nos assiettes.

ASSOCIATION 100% INDEPENDANTE



Le probleme
Sept ans apres |'affaire Spanghero,

les consommateurs-trices ne sont

toujours pas suffisamment protégés contre les
fraudes et scandales alimentaires. Controles
insuffisants, tracabilité défaillante et manque total
de transparence : les produits potentiellement
dangereux ou frauduleux ne sont souvent identifiés
qu’une fois vendus et consommeés. Et la plupart

du temps, impossible pour les citoyens de connaitre
les détails.

Ensemble, nous agissons

foodwatch interpelle les fabricants mais
aussi les autorités. Par nos actions,
pétitions, courriers et rendez-vous,
nous les poussons a étre de plus en
plus transparents mais nous sommes
encore loin du compte.

En 2020, nous avons mené l'enquéte et
demandé des comptes aux autorités de
controle particulierement sur deux dossiers :

- Transparence : des exceptions de changement
de recettes dans le contexte coronavirus

Le coronavirus et les perturbations dans les chaines
d’approvisionnement ont permis aux fabricants
agroalimentaires de déroger aux régles. Ils se sont

donc mis a changer leurs recettes, l'origine de
leurs ingrédients mais sans le renseigner sur les
étiquettes ! Une situation totalement opaque pour

LE CHIFFRE

Moins 33% d’inspections sur
la sécurité sanitaire des aliments

entre 2012 et 2019.
Source : rapports annuel de la DGAL

(Direction générale de l'alimentation,

ministere de l'Agriculture)

ot

les consommateurs et révélée par foodwatch. Nous
avons méme pousseé la Répression des fraudes

a publier la liste des marques qui se permettaient ces
pas de coté tolérés par les autorités en cette période
de crise. On a découvert que des distributeurs
prétendant favoriser les filieres francaises se
fournissaient en réalité en Espagne, en Allemagne,
en ltalie ; que des ceufs soi-disant plein air étaient
remplacés par des ceufs de batterie, etc.

- Graines de sésame contaminées

Nous avons aussi dénoncé publiquement en

novembre le scandale des graines de sésame

contaminées a l'oxyde d’éthyléene, une
substance toxique et interdite en
Europe puisqu’elle est mutagéne,
cancérogeéne et toxique pour la
reproduction. On retrouve ces
minuscules graines absolument
partout. L'affaire est mondiale. Plus
de 4 000 produits rappelés en France
a 'heure ou nous publions ces lignes
(biscottes, pain, tahini, magret de canard,
etc.), parfois retirés des rayons en catimini et une
liste qui ne cesse de s‘allonger de jour en jour sans
que les fabricants qui commercialisent des produits
non-conformes ne soient inquiétés ou sanctionnés.
foodwatch continue de mener l'enquéte.

Pourquoi il faut continuer
Il faut briser le cercle infernal qui permet aux

RAPPORT ANNUEL 2020
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https://www.foodwatch.org/fr/s-informer/topics/viande-de-cheval/actussurlaviandedecheval/proces-spanghero-viande-de-cheval-un-autre-scandale-est-possible/
https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2020/covid-19-les-recettes-des-aliments-changent-mais-pas-les-etiquettes/
https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2020/sesame-petites-graines-gros-scandales/
https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2020/sesame-petites-graines-gros-scandales/

scandales alimentaires de s’enchainer avec
un schéma quasi immuable : opacité pour les

Ingrid Krogl

MANGER
DU FAUX

POUR DE VRAI

LES SCANDALES DE LA
FRAUDE ALIMENTAIRE

consommateurs, manque de tragabilité et sous-
effectifs criants au sein des organes de controle.

Nous ne lacherons rien parce que les problémes
sont récurrents et nous ne sommes plus seuls a les
pointer du doigt. Ainsi, en 2019, un nouveau rapport
de la Cour des comptes consacrait un chapitre entier
au controle de la sécurité sanitaire de l'alimentation
et confirmait ce que foodwatch dénonce, mais

aussi propose, scandale aprées scandale : « Des
insuffisances subsistent a toutes les étapes de

la chaine de controle de la sécurité sanitaire de
l'alimentation, depuis les autocontroles réalisés par
les entreprises jusqu’a la publication des résultats
des inspections ».

A chaque nouveau scandale, nous découvrons

les informations au compte-goutte. Nous réalisons
alors que nous avons souvent déja consomme ces Robert Laffont
produits.

Fin 2020, nous avons mis la derniere main a la
rédaction d’'une énorme enquéte sur les fraudes
alimentaires : « Manger du faux pour de vrai » publiée

aux éditions Robert Laffont.

e e

GERBL BISC SESAM PAMP
200G
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ALIMENTATION ET SANTE

Le marketing de la malbouffe : ' temps de leur dire stop. Ainsi, quand on a vu une
le va-tout des industriels ' publicité ou Daddy affirmait sans sourciller que « le

sucre est une plante », le tout en plein débat sur la

Le probléme ré autorisation de l'utilisation des néonicotinoides
En France, 1 enfant sur 6 est en surpoids ou © -insecticides « tueurs d'abeilles » - pour la

obése. Résultat : cela touche un adulte sur . production de betteraves a sucre... Nous n‘avons
deux et devient un facteur aggravant de risques | paspunous empécher de détourner leurs visuels
pour la santé. Pendant ce temps, la surcharge + ala sauce foodwatch et de lancer une action pour
pondérale représente un cout social de plusieurs mettre fin a cette publicité.

dizaines de milliards d’euros par an. Les faits - Marketing qui cible les enfants :

sont la, mais les responsabilités sont passées ' Sante publique France, Convention citoyenne
sous silence. Pourtant, soyons clairs : fabricants et poids des lobbies

et distributeurs de la malbouffe jouent un réle + Nous militons depuis plus de trois ans pour que
majeur dans cette situation. D'abord, parce qu'’ils . linterdiction de la publicité et du marketing qui
vendent des produits trop gras, trop sucres, ' ciblent les enfants pour les produits trop sucrés,
trop salés. Ensuite, parce qu'ils les font passer trop gras, trop salés a la télé comme sur internet
pour plus sains et plus attractifs qu’ils ne le sont soit inscrite dans une loi. Aprés un blocage par
réellement. Pour cela, ils utilisent deux stratégies ' la majorité dans la loi de 2018 sur l'agriculture et

particulierement préoccupantes:
la désinformation sur les
emballages et les publicités et N U T R I = SCO R E
pratiques marketing qui ciblent
les enfants, public vulnérable.

Ensemble,

nous agissons

- Détournement d’image
Certaines marques n‘ont aucune
limite pour maquiller la vraie
nature de leurs produits et il est

RAPPORT ANNUEL 2020 foocdwateh®


https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2020/le-sucre-est-une-plante-interpellez-daddy-daddypascool/
https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2020/le-sucre-est-une-plante-interpellez-daddy-daddypascool/

Daddy vous ! 'y Ec}rﬁ? de?,t
rappe"e que S ' vuits e

[égumes

le sucre est  JPaddyh quotidiens 7!

#DaddyPasCool

Daddy, bien sucre !

POUR VOTRE SANTE, MANGEZ AU MOINS CINGQ FRUITS ET LEGUMES PAR JOUR - WNW.MANGERBOUGER.FR tnodma'cn

l'alimentation, la réforme de 'audiovisuel devait :
étre en 2020 le meilleur moyen d'y arriver. La crise
Covid-19 a malheureusement remisé cette réforme, |
mais bonne nouvelle : cette mesure fait partie des
150 propositions que la Convention citoyenne
pour le climat a mises sur la table en juin 2020.

De plus, un nouveau rapport de Santé publique
France a entériné le verdict de tous les experts :

les engagements volontaires des entreprises ne
suffisent pas, il faut protéger les enfants par une loi.

Pourquoi il faut continuer

Alors, c’est gagné ? Ce serait sans compter sur
le lobby de la malbouffe : foodwatch a revelé
publiquement fin 2020 une lettre de 'ANIA, qui

représente les industries alimentaires, adressée

a quatre ministres pour insister sur l'inutilité
d’encadrer davantage le marketing qui cible les
enfants pour leurs produits, méme ceux trop sucreés,
trop gras, trop salés.

Finalement, le gouvernement semble aller vers

un énieme désistement, preférant encore une fois
croire dans les promesses des industriels plutot que

dans les études sérieuses (Organisation mondiale
de la santé, Cour des comptes, Santé publique

d’ceil la qualité nutritionnelle des produits dans

France, etc.). Mais nous ne lacherons pas. une méme gamme doit absolument étre rendu

Sur la question des apports nutritionnels de notre obligatoire dans toute l'Europe, et pas seulement
alimentation, rappelons aussi que la bataille demeurer volontaire comme c’est le cas aujourd’hui.
continue avec le Nutri-score. En effet, ce logo Nous allons donc continuer a pousser ce sujet au

nutritionnel qui permet de comparer d’'un coup niveau européen.

watch® RAPPORT ANNUEL 2020 O
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Le probleme

Glyphosate et autres résidus de pesticides dans nos
fruits et legumes, dérivés d’hydrocarbures (huiles
minérales) dans les laits en poudre pour bébés, additifs
controversés : beaucoup d'intrus s'invitent dans

nos assiettes, alors qu‘ils n‘ont rien a y faire et sont
potentiellement dangereux pour la santé.

Ensemble, nous agissons

- Additifs controversés: Vers la fin des nitrites ajoutés.

Un an apres le lancement fin 2019 de notre pétition
-avec Yuka et la Ligue contre le cancer - et plus

de 330 000 signatures, nous avons remporté une
premiére bataille : l'interdiction des nitrites ajoutés
dans l'alimentation fait l'objet d'une proposition de loi.
Cette avanceée politique fait suite a notre campagne

© o wateh®

et a une mission parlementaire qui a auditionné des

dizaines d'acteurs, dont foodwatch et a conclu a la
nécessité de mettre fin aux nitrites et nitrates ajoutés
dans la charcuterie, a cause de risques de cancer
évitables. En attendant, les industriels de la charcuterie
jouent un double jeu : tandis qu'ils vendent une partie de
leurs produits sans nitrite a prix d’or et a grand renfort de
communication, ils se cachent derriere leur fédération
pour mettre en demeure Yuka et attaquer notre pétition
dans une tentative désespérée d'empécher l'interdiction
de ces additifs.

- Dérivés d’hydrocarbures:

Aprés avoir révélé avec nos tests de produits

la contamination de laits en poudre pour

bébés de Danone et Nestlé par des huiles

minérales appelées MOAH - des dérivés de pétrole
reconnus cancérogenes, mutagenes et perturbateurs
endocriniens, nous avons saisi pas moins de 109

prefets en France et mis la pression sur les décideurs

politiques. Victoire | La Commission européenne a fixé
pour la premiére fois un seuil de contamination pour

les laits infantiles, a Tmg/kg : au-dessus de ce seuil, ces
produits ne peuvent plus étre vendus.

- Pesticides : Stop au boomerang empoisonné.
foodwatch a dénoncé en avril le scandale du « double
standard » sur les pesticides : les pesticides dangereux
pour la santé et 'environnement dont l'utilisation est
interdite dans 'UE peuvent toujours étre produits dans
les pays européens et exportés vers d>autres pays. Les
résidus de ces pesticides reviennent ensuite dans nos
assiettes via les importations de fruits et legumes qui ont
éte traités avec ces substances toxiques. Apres des mois
de pression, la Commission européenne s’est enfin
engageée a y mettre fin.

Pourquoi il faut continuer

Avoir des substances potentiellement dangereuses
pour la santé dans nos assiettes n‘est pas une fatalité.
C’est aux autorités publiques de mettre en place des
regles pour protéger la santé de tous.

Les débats avancent, mais seulement quand on
maintient la pression. Sur les nitrites, la proposition
de loi doit étre débattue fin 2021. Les industriels de
la charcuterie essaient d'allumer des contrefeux pour
éviter une interdiction de ces additifs controversés.
Nous les tenons a l'ceil et allons continuer a dénoncer
leur double-jeu intolérable.

Sur les huiles minérales, avoir obtenu une
réglementation européenne forte contre la
contamination des laits infantiles est une vraie victoire !
Mais nous voulons que tous les produits alimentaires
soient protégés de ces substances dangereuses pour la
sante invisibles a l'ceil nu.

Quant aux pesticides, la route est encore longue et
parmi les débats a venir : les Etats européens devront
décider d'ici 2022 de renouveler l'autorisation du
glyphosate en Europe ou non. Ils avaient décidé fin
2017, aprés des débats houleux, de renouveler cette
substance controversée de Monsanto pour 5 ans. Tout

reste donc a faire.
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https://www.foodwatch.org/fr/sinformer/nos-campagnes/alimentation-et-sante/pesticides/petition-la-france-doit-sortir-du-glyphosate/
https://www.foodwatch.org/fr/sinformer/nos-campagnes/alimentation-et-sante/additifs/petition-stop-aux-nitrites-ajoutes-dans-notre-alimentation/
https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2020/commission-nitrites-convaincre-les-parlementaires-video/
https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2019/laits-pour-bebes-nestle-et-danone-contamines-par-des-huiles-minerales-toxiques/
https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2019/laits-pour-bebes-nestle-et-danone-contamines-par-des-huiles-minerales-toxiques/
https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2020/109-prefets-saisis-dans-laffaire-des-laits-infantiles/
https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2020/109-prefets-saisis-dans-laffaire-des-laits-infantiles/
https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2021/pesticides-dangereux-enfin-une-interdiction-de-production-en-europe-et-dexportation/
https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2020/pesticides-le-coronavirus-narrete-pas-bayer-monsanto-basf-et-syngenta/
https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2020/nitrites-demasquons-les-marques-derriere-la-fict/
https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2020/nitrites-demasquons-les-marques-derriere-la-fict/

Le probleme

Nous dénoncons depuis 2019 l'utilisation de sponsors
privés par la présidence tournante du Conseil de
l'Union européenne.

Ensemble, nous agissons

Saisie par une plainte de foodwatch, la médiatrice
de 'Union Européenne, Emily O’Reilly, a conclu
que « l'utilisation du parrainage par la Présidence
comporte des risques d'atteinte a la réputation que
le Conseil devrait aborder » et recommande des
directives claires. foodwatch surveille, dénonce la
présidence portugaise début 2021 qui continue

a avoir recours a des parrainages et demande a la
France de s’engager, alors que notre pays va présider
'UE de janvier & juin 2022.

Le probleme

L'Union européenne - Etats membres et Commission
- continue sa fuite en avant en multipliant les

accords de libre-échange, CETA (avec le Canada) et
MERCOSUR (avec le Brésil, 'Argentine, I'Uruguay et le
Paraguay) en téte...

Pourtant, ils présentent des dangers pour les

droits sociaux et la protection des consommateurs,
'environnement, et méme nos principes
démocratiques. Ces accords dits « de nouvelle

watch® RAPPORT ANNUEL 2020

génération » considerent a peu prés tout comme des
barrieéres au commerce a supprimer ou a contourner,
y compris les regles sur les pesticides, les OGM, etc.

Ensemble, nous agissons
foodwatch documente et alerte en Europe pour
bloquer ces accords : rapports, débats au Parlement

européen et en France, révélations dans les médias,

mobilisation.

Pourquoi il faut continuer

Le CETA peut encore étre bloqué en France. Il doit
étre soumis au vote du Sénat et revenir devant
'’Assemblée nationale si celui-ci s‘oppose.

Quant au MERCOSUR qui menace particulierement les
foréts et populations amazoniennes, les agriculteurs
des deux cotés de l'Atlantique et notre alimentation,
nous continuons avec une coalition d’organisations
de la sociétée civile a mettre la pression sur les
dirigeants des Etats membres et de la Commission

européenne pour 'abandonner.
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https://www.foodwatch.org/fr/communiques-de-presse/2019/foodwatch-exige-la-fin-du-sponsoring-par-coca-cola-de-la-presidence-de-lunion-europeenne/
https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2021/conflits-dinterets-a-lue-et-parrainage-dentreprises-le-portugal-envoie-un-mauvais-signal/
https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2020/laccord-ue-mercosur-en-voie-detre-adopte-malgre-les-promesses-de-macron/
https://www.foodwatch.org/fr/actualites/2020/laccord-ue-mercosur-en-voie-detre-adopte-malgre-les-promesses-de-macron/

Malgré une année 2020 tres focalisée sur la pandémie du coté des médias, ceux-ci ont tout de méme largement
relayé les informations révélées par foodwatch France, parfois d'ailleurs en lien avec la crise du virus.

Nous constatons chaque jour combien la pression médiatique pousse les fabricants et décideurs politiques a réagir.
La presse les interpelle, vous informe, partage nos campagnes d’intérét pubilic.

autorisés a changar les
recettes sans informer le

3o recaties sans b
NG foodwatch, qu Bppelle
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Foodwatch pointe du doigt les marques

dont les emballages sant spleins de vides

PLEIN DE VIDE: des emballages demesures ‘F'ﬂ““d“ videx
Camille Dorioz, responsable de campagnes, en a

parlé sur France 5, BFM, C8, TF1 et a beaucoup

d'autres médias (Le Parisien, Le Figaro, Grazia,

letc.). Karine Jacquemart dans le JT de TF1,
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watch® RAPPORT ANNUEL 2020



. fOOdwatCh France nfoodwatchFR

53 rue Meslay 75003 Paris ©)
+33 (0 ) 143 20 86 49 @foodwatch_fr

E-mail : info@foodwatch.fr ﬂ @foodwatch_fr

www.foodwatch.fr 2 YouTube foodwatchFr

foofwatch%ilimente le débat.




Exercice clos le 31/12/2020.

Foodwatch FRANCE

RAPPORT DU COMMISSAIRE AUX COMPTES
SUR LES COMPTES ANNUELS

A I’Assemblée générale de Passociation foodwatch France

Opinion

En exécution de la mission qui nous a été confiée par ’assemblée générale, nous avons effectué I"audit
des comptes annuels de Passociation foodwatch France relatifs 2 ’exercice clos le 31 décembre 2020,
tels qu’ils sont joints au présent rapport. Ces comptes ont été arrétés par le conseil d’administration le
18 mars 2021,

Nous certifions que les comptes annuels sont, au regard des régles et principes comptables frangais,
réguliers et sincéres et donnent une image fidéle du résuitat des opérations de ’exercice écoulé ainsi que
de la situation financiére et du patrimoine de I’association a la fin de cet exercice.

Fondement de I’opinion

Référentiel d’audit

Nous avons effectué notre audit selon les normes d’exercice professionnel applicables en France. Nous
estimons que les éléments que nous avons collectés sont suffisants et appropriés pour fonder notre opinion.

Les responsabilités qui nous incombent en vertu de ces normes sont indiquées dans la partie « Responsabilités
du commissaire aux comptes relatives 4 ’audit des comptes annuels » du présent rapport.

Indépendance

Nous avons réalisé notre mission d’audit dans le respect des régles d’indépendance qui nous sont
applicables, sur la période du 1% janvier 2020 & la date d’émission de notre rapport.

Observation

Sans remettre en cause Popinion exprimée ci-dessus, nous attirons votre attention sur le point suivant exposé
dans la note « Changement de méthode », au début de 'annexe des comptes annuels, concernant la
présentation des compies en raison d’un changement de réglementation comptable.

Justification des appréciations

La crise mondiale liée a la pandémie de COVID-19 crée des conditions particuliéres pour [a préparation
et I’audit des comptes de cet exercice. En effet, cefte crise et les mesures exceptionnelles prises dans le
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cadre de I’¢éfat d’urgence sanitaire induisent de multiples conséquences pour les entreprises,
particuliérement sur leur activité et leur financement, ainsi que des incertitudes accrues sur leurs
perspectives d’avenir. Certaines de ces mesures, telles que les restrictions de déplacement et le travail &
distance, ont également eu une incidence sur 1’organisation interne des entreprises et sur les modalités
de mise en ceuvre des audits.

C’est dans ce contexte complexe et évolutif que, en application des dispositions des articles L.823-9 et
R.823-7 du code de commerce relatives a la justification de nos appréciations, nous portons a votre
connaissance les appréciations suivantes qui, selon notre jugement professionnel, ont été les plus
importantes pour I’audit des comptes annuels de I’exercice :

o La présentation des produits d’exploitation dans le compte de résultat, dans le compte de résultat
par origine et destination et le compie d’emploi annuel des ressources collectées auprés du
public

+ le classement des dettes

Les appréciations ainsi portées s’inscrivent dans le contexte de I’audit des compies annuels pris dans
leur ensemble, arrétés dans les conditions rappelées précédemment, et de la formation de notre opinion
exprimée ci-avant. Nous n’exprimons pas d’opinion sur des ¢léments de ces comptes annuels pris
isolément.

Vérifications spécifiques

- Nous avons également procédé, conformément aux normes d’exercice professionnel applicables en
France, aux vérifications spécifiques prévues par les textes légaux et réglementaires.

- Nous n’avons pas d’observation & formuler sur la sincérité et la concordance avec les comptes
annuels des informations données dans les documents sur la situation financiére et les comptes
annuels adressés aux membres de 1’assemblée générale

Responsabilités de la direction et des personnes constituant le gouvernement d’entreprise relatives
aux comptes annuels

1l appartient & la direction d’établir des comptes annuels présentant une image fidéle conformément aux
régles et principes comptables frangais ainsi que de mettre en place le contrdle interne qu'elle estime
nécessaire a I'établissement de comptes annuels ne comportant pas d'anomalies significatives, que celles-
ci proviennent de fraudes ou résultent d'erreurs.

Lors de P’établissement des comptes annuels, il incombe & la direction d’évaluer la capacité de
I’association A poursuivre son exploitation, de présenter dans ces comptes, le cas échéant, les
informations nécessaires relatives a la continuité d’exploitation et d’appliquer la convention comptable
de continuité d’exploitation, sauf s’il est prévu de liquider I’association ou de cesser son activité.

Les comptes annuels ont éié arrétés par le conseil d’administration.
Responsabilités du commissaire aux comptes relatives 4 I’audit des comptes annuels

11 nous appartient d’établir un rapport sur les comptes annuels. Notre objectif est d’obtenir I’assurance
raisonnable que les comptes annuels pris dans leur ensemble ne comportent pas d’anomalies
significatives. L’assurance raisonnable correspond & un niveau élevé d’assurance, sans toutefois garantir
qu’un audit réalisé conformément aux normes d’exercice professionnel permet de systématiquement
détecter toute anomalie significative, Les anomalies peuvent provenir de fraudes ou résulter d’erreurs et
sont considérées comme significatives lorsque PPon peut raisonnablement s’attendre 4 ce qu’elles
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puissent, prises individuellement ou en cumulé, influencer les décisions économiques que les utilisateurs
des comptes prennent en se fondant sur ceux-ci.

Comme précisé par Particle L.823-10-1 du code de commerce, notre mission de certification des
comptes ne consiste pas 4 garantir la viabilité ou la qualité de la gestion de votre association.

Une description plus détailiée de nos responsabilités de commissaire aux comptes relatives a I’audit des
comptes annuels figure dans annexe du présent rapport et en fait partie intégrante

A Paris, le 2 juin 2021

Le commissaire aux comptes

)| e

P

Raymond MAEDER




Description détaillée des responsabilités du commissaire aux compftes

Dans le cadre d’un audit réalisé conformément aux normes d’exercice professionnel applicables en
France, le commissaire aux comptes exerce son jugement professionnel tout au long de cet audit.
En oufre :

¢ il identifie et évalue les risques que les comptes annuels comportent des anomalies significatives,
que celles-ci proviennent de fraudes ou résultent d’erreurs, définit et met en ceuvre des procédures
d’audit face a ces risques, et recueille des éléments qu’il estime suffisants et appropriés pour
fonder son opinion. Le risque de non-détection d’une anomalie significative provenant d’une
fraude est plus élevé que celni d’une anomalie significative résultant d’une erreur, car la fraude
peut impliquer la collusion, la falsification, les omissions volontaires, les fausses déclarations ou
le contournement du contréle interne ;

¢ il prend connaissance du contréle interne pertinent pour I’audit afin de définir des procédures
d’audit appropriées en la circonstance, et non dans le but d’exprimer une opinion sur I’efficacité
du contréle interne ;

s il apprécie le caractére approprié des méthodes comptables retenues et le caractére raisonnable
des estimations comptables faites par la direction, ainsi que les informations les concernant
fournies dans les comptes annuels ;

« il apprécie le caractére approprié de ’application par la direction de la convention comptable de
continuité d’exploitation et, selon les éléments collectés, I'existence ou non d’une incertitude
significative liée a des événements ou 4 des circonstances susceptibles de mettre en cause la
capacité de I’association & poursuivre son exploitation. Cette appréciation s’appuie sur les
¢éléments collectés jusqu’a la date de son rapport, étant toutefois rappelé que des circonstances ou
événements ultérieurs pourraient mettre en cause la continuité d’explottation. S’il conclut a
I’existence d’une incertitude significative, il attire I’attention des lecteurs de son rapport sur les
informations fournies dans les comptes annuels au sujet de cette incertitude ou, si ces informations
ne sont pas fournies ou ne sont pas pertinentes, il formule une certification avec réserve ou un
refus de certifier ;

« il apprécie la présentation d’ensemble des comptes annuels et évalue si les comptes
annuels reflétent les opérations et événements sous-jacents de maniére 4 en donner une image
fidele.
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Bilan Actif

Etat exprimé en enros

31/12/2020

31/1212019

Brut I Amort. et Déeréc. I

Net

Net

ACTIF IMMOBILISE

IMMOBILISATIONS INCORPORELLES
Frais d'établissement
Frais de recherche et de développement
Donations temp oraires d’usufruit
Concessions brevets droits similaires
Fonds commerciat {1)
Autres immobilisations incorporelles (1}
Immobilisations incorporelles en cours
Avances et acomptes

IMMOBILIS ATIONS CORPORELLES
Terrains
Constructions
Installations technigues,mat. et outillage indus.
Autres immobilisations corporelles
Immobilisations grevées de droits
Emmobilisations corporetles en cours
Avances et acomptes

BIENS RECUS PARLEGS OUDONATIONS
DESTINES A ETRE CEDES

IMMOBILISATIONS FINANCIERES (2)
Participations évaluées selon mise en équival.
Autres participations
Créances rattachées a des participations
Autres titres immobilisés
Préts
Autres immobilisations financiéres

328 328

22231 18 814

61

6965

3 417

61

6 965

6100

61

6870

TOTAL (1)

29 585 19142

10 443

13 031

ACTIF CIRCULANT

STOCKS ET EN-COURS
Matiéres premidres, approvisionnements
En-cours de production de biens
En~cours de production de services
Produits intermédiaires et finis
Marchandises
Avances et Acomptes versés sur commandes
CREANCES (3)
Créances clients, usagers et comptes rattachés
Créances reques par legs ou donations
Autres créances
VALEURS MOBILIERES DE PLACEMENT
DISPONIBILITES

COMPTES DE
REGULARISATION

Charges constatées d'avance

T 665

2003

266 721
11135

7 665

2003

266 721
11135

208

5320

245022
21423

TOTAL ( 1)

287 524

287 524

271973

Frais d'émission d'emprunt & étaler ( 111}
Primes de remboursement des obligations ( IV)
Ecarts de conversion actif (V)

TOTAL ACTIF (1aV)

317 109 19 142

297 968

© 285003

(1) dont droit au bail
(2} doat & moins d'un an
(3) dont & plus d'un an

6 870
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Bilan Passif

(1) Dont 2 moins d'un an
(2) Dont concours bancaires courants, el soldes créditeurs de banques ¢t CCP

Etat exprimé en euros 311272020 31/12.2019
¥Fonds propres sans droit de reprise | Fonds propres
Fonds propres statutaires | Fonds associatifs sans droit de reprise
Deunt legs ot donaiions avec canirgpartie d'actifs
smmobilisés, subv d'inv affectées 4 des biens renouv
Fonds propres complémentaires
- | Ecarts de réévaluation
&l Fonds propres avec droit de reprise
E Fonds propres statutaires
O Fonds propres complémentaires
eL Ecarts de réévaluation
=] . ,
7 Réserves | Réserves
=] Réserves statutaires ou contractuelles
% Réserves pour projet de Pentité
=3 Autres
Report 4 nouvean | Repott & nouveau (587 202) (612917)
Excédent ou déficit de I*exercice | Résultat de I’exercice (5 334) 25715
Total des fonds propres (situation nette) | Total des fonds propres (592 537) (587 262)
| Fonds associatifs avec droit de reprise
- Apports
- Legs et donations
- Subv d'inv affectées biens renouv
| Droits des propriétaires
| Ecarts de réévaluation
Fonds propres consomptibles
Subventions d'investissement | Subv d'inv sur biens non renounv
Provisions réglementées | Provisions réglementées
Total des autres fonds propres | Total des autres fonds associatifs
Total des fonds propres | Total des fonds associatifs (592 337) {587 202)
- Fonds reporiés liés auxlegs ou donations | Fonds dédiés sur legs et donations
288 Fonds dédiés sur subventions d'exploitation | Sur subventions de fonctionnement
E’g% Fonds dédiés sur contributions financiéres d'auires organismes | Sur dons manuels
2 Fonds dédiés sur ressources liges 4 la générosité du public
Total des fonds reportés ef dédiés
2 Provisions pour tisques
Zg Provisions pour charges
E Total des provisions
) DETTES FINANCIERES
4 FEmprunts obligataires convertibles
= Autres emprunts obligataires
E FEmprunts dettes auprés des établissements de crédit (2)
R Emprunts et dettes financiéres divers 760 000 760 000
Avances et acomptes regus sur commandes en cours
DETTES D'EXPLOITATION
Dettes foumisseurs et comptes rattachés 38833 22338
Dettes des legs ou donations
Deites fiscales et sociales 80 698 82 568
DETTES DIVERSES
Dettes sur immobilisations et comptes rattachés
Autres dettes 10973 7300
Produits constatés d'avance
Total des dettes 890 504 872 206
Ecarts de conversion passif
TOTAL PASSIF 297 968 285 003
Résultat de l'exercice exprimé en centimes (5 334,21) 25 714,53
130 504 872 206

[\
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¥
Compte de Résultat 12
Etat exprimé en euros 31/12/2020 311212019
12 mois 12 mois
Cotisations | Cotisations 90
Vente de biens et services
Ventes de biens | Ventes mses, produits fabrigués
dont ventes de dons en nature
Ventes de prestations de service | Prestations de services
% dont parrainages
= | Productions stockée
& | Production immobilisée
o |Produits de tiers financeurs
E Concours publics et subventions d'exploitation | Subventions d'exploitation
g Versements des fondateurs ou consommations de la dotation consonmptible
v
E Ressources lides 4 la générosité du public
8 Dons manuels | Dons 406 431
4
R Mécénats
Legs, donations et assurances-vie | Legs et donations
Contributions financiéres 355533
| Autres produits
Reprises sur amortissements, dépréciations, provisions et transferts de charges
Utilisations des fonds dédiés
Autres produits | Autres produits 8757 809 246
Total des produits d'exploitation 770 811 809 246
Achats de marchandises
Variation de stock
Achats de matiéres et autres approvisionnements
% Variation de stock
[
E Autres achats et charges exiemes 311978 35019
§ Aides financiéres | Subvention accordées par lassociation
Ea Impdts, taxes et versements assimilés 12902 10277
&
B | Salkaires et traitements 297 194 297075
uwn
g Charges soctales 105 018 106 463
E Dotation auxamortissements et dépréciations 3970 4539
% | Dotation aux provisions
Reports en fonds dédiés
Autres charges 45 390 50 462
Total des charges d'exploitation 776 652 783 836
RESULTAT D'EXPLOITATION (5 840} 25410
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Compte de Résultat 22

Etat exprimé en euros 31/12/2020 311222019
RESULTAT D'EXPLOITATION {5 849) 25419
De participation
- @ Dautres valeurs mobiliéres et créances d'actif immobilisé
B &1 Autres intéréts et produits assimilés 602 304
g T| Reprises sur provisions, dépréciations et transferts de charges
g 5 Différences positives de change
A E Produits nets sur cessions de valeurs mobiliéres de placement
Total des produits financiers 602 304
" Z1 Dotations auxamertissements, auxdépréciations et aux provisions
& 2| Intéréts et charges assimilces
e 5| Différences négatives de change
é E‘, Charges nettes sur cessions de valeurs mobiliéres de placement
A
B To#al des charges financiéres
RESULTAT FINANCIER 002 304
RESULTAT COURANT avant impits (5238) 25715
w E Sur opérations de gestion
E % Sur opérations en capital
g E Reprises sur provisions, dépréciations et transferts de charges
=8
" Total des produits exceptionnels
:
@&l Suropérations de gestion
g Z| Suropérations en capital
é g Dotations aux amortissements, aux dépréciations et aux provisions
)
=]
E Total des charges exceptionnelles
RESULTAT EXCEPTIONNEL
Participation des salariés auxrésultats
Impots sur les bénéfices 96
(+) Report des ressources non utilisées des exercices antérieurs
(-) Engagements a réaliser sur ressources affectées
TOTAL DES PRODUITS 771413 809 550
TOTAL DES CHARGES 776 748 783 836
EXCEDENT ou DEFICIT (5334) 25715
CONTRIBUTIONS VOLONTAIRES EN NATURE
Dons en nature
Prestations en nature 11236 69 098
Bénévolat
TOTAL 11 236 69 098
CHARGES DES CONTRIBUTIONS VOLONTAIRES EN NATURE
Secours ent nature
Mise & disposition gratuite de biens
Prestations 11236 69 (o8
Personnel bénévole
TOTAL 11236 69 098
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Etat exprimé en euros

Annexe au bilan avant répartition qui présente les caractéristiques suivantes :

- Le bilan de I'exercice présente un total de 297 968 euros

- Le compte de résultat, présenté sous forme de liste, affiche :

- un total produits de 771 413 euros
- un total charges de 776 748 euros

- dégage un résultat de -5 334 euros

L'exercice considéré :
- débute le 01/01/2020
- finit le 31/12/2020
- et a une durée de 12 mois.

Les notes (ou tableaux ) ci-aprés, font partie intégrante des Comptes Annuels.

Ces comptes annuels sont établis par le dirigeant de Asseciation FOODWATCH FRANCE avec
le concours du cabinet qui intervient dans le cadre de sa mission de Présentation des Comptes
Annuels qui lui a été confiée.
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FEtat exprimé en euros

OBJET SOCIAL
L'association a pour objet la défense des intéréts des consommateurs, en particulier dans le

secteur des produits alimentaires et dans tous les secteurs qui s'y rattachent directement ou
indirectement (communication, sante] énergie, environmement...).

NATURE ET PERIMETRE DES MISSIONS SOCIALES
Les missions sociales de l'association se traduisent par :

- réaliser ou faire réaliser des activités de recherche et d'analyse acaractére scientifique concernant
le secteur des produits alimentaires (production, distribution, commercialisation, consommation,...);

- former, conseiller et informer les consommateurs sur toutes pratiques en mati¢re d'alimentation,
notamment sur les pratiques de I'industrie agroalimentaire qui nuisent ou sont susceptibles de nuire
aux droits et & la santé des consommateurs;

- promouvoir les droits matériels et moraux des consommateurs, en particulier le droit de se voir
proposer des produits alimentaires de qualité sans risques pour la santé et le droit de bénéficier
d'une information fiable et transparente;

- représenter les consommateurs au niveau local, national et international auprés des pouvoirs
publics, des institutions européennes, des instances internationales et de toute autorité ou organisme
compétent;

- exercer toute action en justice visant a défendre les intéréts collectifs et individuels des
consommateurs, membres ou non de 'association, devant toutes juridictions nationales,
europeennes et internationales.

MOYENS

- réaliser en toute indépendance des activités de recherche et d'analyse de caractére scientifique;

- informer le public et former les consommateurs sur les résultats de ces recherches et enquétes par
le biais de tous supports, notamment écrits ou électroniques;

- tenir des réunions d'information;
- tenir des permanences;

- exercer des activités d'accueil des consommateurs, d'expertise et de réglement amiable des litiges;




GROUPELAVIALE Association FOODWATCH FRANCE Page:

Annexe au Bilan

Etat exprimé en euros

- organiser des formations, réunions, congrés, conférences, séminaires, colloques...;

- réaliser et diffuser des publications (résultats des recherches, études, analyses, rapports et
comptes rendus des réunions, congres, conférences, séminaires, colloques...;

- organiser des manifestations, des événements d'ampleur et des campagnes de sensibilisation;
- participer Ad'autres publications dont les buts sont conformes aceux de I'association;

- assurer une représentation effective et permanente des consommateurs et réaliser des démarches
auprés des pouvoirs publics, institutions européennes et instances internationales compétentes pour
solliciter et provoquer des mesures législatives ou réglementaires nécessaires a la défense et 21a
promotion des droits des consommateurs;

-le cas échéant, exercer en justice les droits reconnus A la partie civile relativement aux faits
portant un préjudice direct ou indirect al’intérét collectif des consommateurs;

- le cas échéant, demander en justice toute mesure destiné a faire cesser des agissements illicites
ou asupprimer dans le contrat ou le type de contrat proposé aux consommateurs une clause illicite;

- le cas échéant, agir devant les juridictions compétentes afin d'obtenir la réparation des préjudices
individuels subis par des consommateurs placés dans une situation identique ou similaire et ayant
pour origine commune un manquement d'un méime professionnel alses obligations légales ou
contractuelles;

- de facon plus générale, mettre en ceuvre tous les autres moyens susceptibles de concoutir
directement ou indirectement 4 la réalisation de l'objet social.
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FAITS CARACTERISTIQUES DE L'EXERCICE

Foodwatch Allemagne (fw.eV) a consenti & Foodwatch France (fw.FR) lors de ses premiéres
années de lancement des préts d'un montant total de 760K. Ces préts ont fait 'objet d'accords de
subordination suivant lesquels ils ne sont remboursables qu'en cas de liquidation de fw.FR apres
remboursement des autres créanciers, ou si le total de l'actif dépasse le montant total des dettes,
dette a fw.eV incluse.

Conséquences de I'événement Covid-19

L'événement COVID-19 est susceptible d'avoir des impacts significatifs sur le patrimoine, la
situation financiére et les résultats des entreprises. Une information comptable pertinente sur ces
impacts constitue un élément clé des comptes de la période concernée.

Pour cela, l'entreprise a retenu une approche ciblée pour exprimer les principaux impacts
pertinents sur la performance de l'exercice et sur sa situation financicre. Cette approche est
recommandée par I'Autorité des Normes Comptables dans la note du 18 mai 2020 pour fournir les
informations concernant les effets de I'événement COVID-19 sur ses comptes.

Méthodologie suivie

Les informations fournies portent sur les principaux impacts, jugés pertinents, de 1'événement
qui sont enregistrés dans ses comptes. Il a ét¢ fait une distinction entre les effets ponctuels et les
effets structurels, Ces effets sont détaillés en tenant compte des interactions et incidences de
I'événement sur les agrégats usuels en appréciant les impacts bruts et nets. Les mesures de soutien
dont elle a pu bénéficier sont également évaludes.

L'événement COVID-19 étant toujours en cours 4 la date d'établissement des comptes
annuels, I'entreprise est en incapacité d'en évaluer les conséquences précises sur les exercices a

venir.

Impact du covid 19 sur Pactivité en 2020

La pandémie COVID-19 constatée depuis le 11 mars 2020 a eu un impact limité sur les operations
en 2020, et s'est traduite par une diminution des charges et de l'aide financiére de fw.EV, par
rapport au budget initial.

La pandémie n'a pas eu d'impact significatif sur la situation finaciére de 'association.
p p

La direction, au regard de la situation financiére actuelle et des dispositifs mises en ceuvre,
n'identifie pas 4 ce jour d'incertitude significative relative & la continuité d'exploitation.

!

)
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REGLES ET METHODES COMPTABLES

Principes et conventions générales

Les comptes annuels ont été établis et présentés conformément aux dispositions du réglement
ANC n°2018-06 du Comité de la Réglementation Comptable qui cedifie les régles spécifiques
applicables aux associations.

fw.FR prend également en compte, les dispositions du réglement CRC 1n°2004-06 sur la définition
et I'évaluation des actifs (non significatfs pour fw.FR), ainsi que le réglement CRC 2008-12 fixant
les régles d'élaboration du Compte d'Emploi Annuel des Ressources ainsi qu'au réglement ANC
2014-03, relatif au plan comptable général, modifié par le réglement ANC 2015-06 du 23
novembre 2015.

Les conventions générales comptables ont été appliquées dans le respect du principe de prudence,
conformément aux hypotéses de base: Continuité de l'exploitation, Permanence des méthodes d'un
exercice & l'autre, Indépendance des exercices.

La méthode de base retenue pour I'évaluation des éléments inscrits en comptabilité est la méthode
des cofits historiques.

Changement de méthode

Les comptes annuels ont été établis en application du réglement ANC n°2018-06, considéré
comme un changement de méthode comptable.

La colonne 2020 du compte de résultat et du bilan est présentée selon le réglement ANC
n°2018-06, tandis que la colonne 2019 reste présentée selon e réglement CRC n°99-01.

L'impact du réglement ANC n°2018-06 sur les comptes annuels de Foodwatch France s'observe
principalement au niveau du changement de présentation du Compte d'Emploi des Ressources
colectées auprés du public, et de la présentation d'un Compte de Résultat par Origine et
Destination.
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Immobilisations
Valeurs Mouvements de 'exercice Valeurs
brutes début Augmentations Diminutions brutes au
Etat exprimé ¢n euros d'exercice Rétvaluations | Acquisitiens | Viremtpd p Cessions 31/12/2020

E Frais d'établissement et de développement
-
E Donations temporaires d'nsufruit
o)
& | Autres 328 328
8
E TOTAL IMMO BILISATIONS INCORPORELLES 328 328'

Terrains

Constructions sur sol propre

sur sof d'autrui
instal. agenct aménagement

W
'53 Instal technique, matériel outillage industriels
é Instai., agencement, aménagement divers
g M atériel de transport
& Matériel de bureau, informatique et mobilier 20944 2447 1160 22231
8 Emballages récupérables et divers

Immobilisations corporelles en cours

Avances et acomptes

TFOTAL IMMOBILISATIONS CORPO RELLES 20 944 2 447 1160 22231

BIENS RECES PAR LEGS OU DONATIHONS

DESTINES A ETRE CEDES
o | Participations évaluées en équivalence
E Autres participations 61 61
D | Autres titres immobilisés
E Préts et autres immobilisations financiéres 6 870 95 6 965
- TOTAL IMMO BILISATIONS FINANCIERES 6 931 9§ 7 026

TOTAL 28 203 2542 1160 29 585
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Amortissements
Amortissements Momvements de I'exercice Amortissements
&h‘lt L3 3 - 3 a“
Etat exprimé en euros d'exercice Dotations Diminutions 31/12/2020
E Frais d'établissement et de développement
-
§ Donations temporaires dusufruit
=)
8| Autres 328 328
S
E TOTAL IMMOBILISATIONS INCORPORELLES 328 328
Tetrains
Constructions sur sol propre
@ sur sol d'autrui
ﬁ instal. agencement aménagement
nd | Instal technique, matériel outiliage industriels
§ Autres instal., apencement, aménagement divers
g M atériel de transport
Matériel de bureau, mobilier 14 844 3970 18 814
8 Emballages récupérables et divers
TOTAL IMMOBILISATIONS CORPORELLES 14 844 3970 18 814
TOTAL 15172 3970 19 142
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Créances et Dettes

Btat exprimé en euros

3141212020

1 an au plus

plus d'1 an

CREANCES

Créances rattachées 4 des participations
Préts
Autres immeobilisations financiéres

Clients, usagers douteux ou litigieux

Autres créances clients, usagers

Créances représentatives des titres prétés
Personnel et comptes rattachés

Sécurité sociale et autres organismes sociaux
Impdts sur les bénéfices

Taxes sur la valeur ajoutée

Autres irnp6ts, taxes versements assimilés
Divers

Confédération, fédération, union, entités affilides
Créances regues par legs ou donations
Diébiteurs divers

Charges constatées d'avance

6965

7 665

2003

11 135

7 665

2003

11135

6 965

TOTAL DES CREANCES

27 769

20803

6 965

Préts accordés en cours d'exercice
Remboursements obtenus en ¢cours d'exercice

Préts et avances consentis aux associés (personnes phy siques)

31/1272020

1 an au plus

13 5ans

plus de 5 ans

DETTES

Emprunts obligataires convertibles

Autres emprunts obligataires

Emprunts deites ets de crédit & Fan max. & forigine
Emprunts dettes ets de crédit 4 plus 1 an 4 l'origine
Emprunts ¢t dettes financiéres divers
Fournisseurs i comptes rattachés

Dettes des legs ou donations

Personnel et comptes rattachés

Sécurité sociale et autres organismes sociaux
ImpOts sur les bénéfices

Taxes sur la valeur ajoutée

Obligations cauiionnées

Autres imp 6ts, taxes et assimilés

Dettes sur immobilisations et comptes ratiachés
Confédération, fédération, union, entités affilides
Autres dettes

Dette représentative de titres empruntés

Produits constatés d'avance

760 000
38833

24 735
39963

16 000

10 973

38 833

24 735
39963

16 600

16973

760 060

TOTALDES DETTES

890 504

130 504

760 000

Emprunts souscrits en cours d'exercice
Emprunis remboursés en cours d'exercice
Emprunts dettes associés {personnes physiques)
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Annexe libre

Etat exprimé en euros

Evaluation des immobilisations corporelles
La valeur brute des éléments corporels de l'actif immobilisé correspond a la valeur d'entrée des
biens dans le patrimoine compte teny des frais nécessaires & la mise en état d'utilisation des ces
biens, mais a I'exclusion des frais engagés pour leur acquisition.

Evaluation des amortissements

Les méthodes et les durées d'amortissement retenues ont été les suivantes:

Catégorie Mode Durée

Constructions Linéaire 10a50ans
Agencements et aménagements Linéaire 10320 ans
Instailations techniques Linéaire 5al0ans
Matériels et outillages Linéaire 5al0ans
Matériel de transport Linéaire 4abans
Matériel de bureau Linéaire 5a10ans
Mobilier Linéaire 5a10ans

Evaluation des créances et des dettes

Les créances et dettes ont été évaluées pour leur valeur nominale.

Disponibilités en euros

Les liquidités disponibles en caisse ou en banque ont été évaluées pour leur valeur nominale.

Charges a payer

Montant des charges a paver incluses dans les postes suivants du bilan Montant
Dettes fournisseurs et comptes rattachés 402
Dettes fiscales et sociales 36 618
Autres dettes 10873
Total 47993
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Ch Ses d'
arges constatées d'avance
Etat exprimé en euros Période M ontants 3111272020
Charges constatées d'avance - EXPLOITATION 11138
11135

Charges constatées d'avance - FINANCIERES
Charges constatées d'avance - EXCEPTIONNELLES

TOTAL 11 135
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Variation des Fonds Propres

Eiat exprimé en euros

Fds propres

Fds propres

clbture Affectation du Angmentation Dlmmnhon'ou clbture
31/12/2019 résultat N-1 consommation 31/12/2024
dont dont dont
Mentant | Montant | générosité | Montant | générosité | Montant | générosité | Montant
du public du pablic do public

Fonds propres sans droit de reprise
Fonds propres avec droit de reprise
Ecarts de réévaluation

Réserves statutaires ou contractuetles
Réserves pour projet de I'entité
Autres réserves

Report A nouveau

Excédent ou déficit de 'exercice

Situation nette

Dotations consomptibles
Subventions d'investissement

Provisions réglementées

(612917) 25715 (587 202)
25715 (25 715) 5334 (5339
(587 202) 5334 (592 537)|

TOTAL

(587 202)

5334

(592 537)]
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Annexe au Bilan

Etat exprimé en euros

- COMPARATIF N /N-1 DU BILAN ET COMPTE DE RESULTAT SELON LE
REGLEMENT ANC n°2018-06

Les tableaux ci aprés présentent l'exercice 2019 retraité selon le reglement ANC n°2018-06, dans le
but de présenter un bilan et compte de résultat comparable entre 2019 et 2020.
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Etat comparatif - Bilan Actif (selon ANC 2018-06)

Etat exprimé en euros

31/122620

3171222019

ACTIF IMMOBILISE

IMMOBILIS ATIONS INCORPORELLES
Frais d'établissernent
Frais de recherche et de développement
Donations temporaires d’usufruit
Concessions brevets droits simitaires
Fonds cotnmercial (1)
Autres immobilisations incorporelles (1}
[mmobilisations incorporelles en cours
Avances et acomptes
IMMOBILISATIONS CORPORELLES
Terrains
Constructions
Installations techniques,mat. et outillage indus.
Autres immobilisations corporelles
Immobilisations grevées de droits
Emmobilisations corporedles en cours
Avances et acomptes
BIENS RECUS PAR LEGS OU DONATIONS
DESTINES A ETRE CEDES
IMMOBILISATIONS FINANCIERES (2)
Participations évaluées selon mise en équival.
Autres participations
Créances rattachées 4 des participations
Autres titres immobilisés
Préts
Autres immobilisations financiéres

Brut

328

22231

61

6 965

Amort. et Dépréc,

328

18814

Net

Net

3417

61

6 965

6 100

61

6870

TOTAL (1)

29 585

19 142

10 443

13031

ACTIF CIRCULANT

STOCKS ET EN-COURS
Matiéres premidres, approvisionnements
En-cours de production de biens
En-cours de production de services
Produits intermédiaires et finis
M archandises
Avances et Acomptes versés sur commandes
CREANCES (3)
Créances clients, usagers ¢t comptes rattachés
Créances regues par legs ou donations
Autres créances
VALEURS MOBILIERES DE PLACEMENT
DISPONIBILITES

COMPTES DE
REGULARISATION

Charges constatées d'avance

7665

2003

266 721
11135

7665

2003

266 721
11 135

208

5320

245 022
21423

TOTAL ( 1)

287 524

287524

271973

Frais d'émission d'emprunt 4 étaler { 1)
Primes de remboursement des obligations { 1V)
Ecarts de conversion actif {Vv)

TOTAL ACTIF (XaV)}

317109

19 142

285003

{1) dont droit au bait
{2) dont A moins d'un an
{3) dont A plus dun an

6870
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Etat comparatif - Bilan Passif (selon ANC 2018-06)

Erat exprimeé en euros 31/52/2020 31/1272019
Fonds propres sans droit de reprise | Fonds propres
Fonds propres statutaires | Fonds associatifs sans droit de reprise
Dout fegs et donarions avec contrepartie d'actifs
intmio bitiséy, subv d'inv affectées & des biens renoty
Fonds propres complémentaires
@ | Ecarts de réévaluation
& Fonds propres avec droit de reprise
E Fonds propres statutaires
o Fonds propres complémentaires
E Ecarts de réévaluation
o Réserves | Réserves
=] Réserves statutaires ou contractuelles
% Réserves pour projet de Ientité
= Autres
Repoit 4 nouvean | Report & nouveau (587202} (612 917)
Excédent ou déficit de I’exercice | Résultat de Pexercice 5334 25715
Total des fonds propres (situation nette) | Total des fonds propres (592 537) (587 202)
| Fonds associatifs avec droit de reprise
- Apporis
- Legs et donations
- Subv d'inv affectées biens renouv
| Droits des propriétaires
| Ecarts de réévaluation
Fonds propres consomptibles
Subventions d'investissement | Subv d'inv sur biens non renouv
Provisions réglementées | Provisions réglementées
Total des autres fonds propres | Total des antres fonds associatifs
Total des fonds propres | Total des fonds associatifs (592 537) {587 202)
s Fonds reporiés liés auxiegs ou donations | Fonds dédiés sur legs et donations
g.g';g Fonds dédiés sur subventions d'exploitation | Sur subventions de fonctionnement
Egg Fonds dédiés sur contributions financiéres d'autres organismes | Sur dons manuels
g Fonds dédiés sur ressources liées a la générosité du public
Total des fonds reportés et dédiés
§ Provisions pour risques
lg Provisions pour charges
E Total des provisions
= DETTES FINANCIERES
g Emprunts obligataires convertibles
f Anutres emprunts obligataires
E Emprunis dettes auprés des établissements de crédit (2)
Q Emprunts et dettes financiéres divers 760 000 760 000
Avances et acomptes regus sur commandes en cours
DETTES D'EXPLOITATION
Dettes fournisseurs et comptes rattachés 383833 22338
Dettes des legs ou donations
Deties fiscales et sociales 80693 82 568
DETTES DIVERSES
Dettes sur immobilisations et comptes rattachés
Autres dettes 10 973 7300
Produits constatés d'avance
Total des dettes 890 504 8§72 206
Ecarts de conversion passif
TOTAL PASSIF 297 968 285 003
Résultat de 'exercice exprimeé en centimes (5334,2D) 25 714,53
130 504 872 206

(1) Dont a moins dun an

(2) Dont concours bancaires courants, et seldes créditeurs de bangues et CCP

M
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Etat comparatif - Compte de Résultat (seton ANC 2018-06)

12 mois 12 mois
Cotisations | Cotisations 90
Vente de biens et services
Ventes de biens | Ventes mees, produits fabriqués
dont ventes de dons en nature
Ventes de prestations de service | Prestations de services
% dont parrainages
a | Productions stockde
é | Production immobilisée
& | Produits de tiers financeurs
S Concours publics et subventions d'exploitation | Subventions d'exploitation
g Versements des fondateurs ou congsommations de la dotation consomptible
"
E Ressources liées a la générosité du public
8 Dons manuels | Autres produits 406 431 201 513
=
P Mécénats
Legs, donations et assurances-vie | Legs et donations
Contributions financiéres 355533
| Autres produits 599 767
Reprises sur amortissements, dépréciations, provisions et transferts de charges
Utilisations des fonds dédiés
Autres produits | Autres produits 8757 7 966
Total des produits d'exploitation 770 811 $509 246
Achats de marchandises
Variation de stock
Achats de matiéres et autres approvisionnements
g Variation de stock
)
z Autres achats et charges externes 311978 315019
e
§ Aides financiéres | Subvention accordées par 'association
Q Impéts, taxes et versements assimilés 12 902 10277
=
& | Salaires et traitements 297 194 297 075
o
£2 | Charges sociales 105 018 106 463
g Dotation aux amortissements et dépréciations 3970 4 539
Dotation aux provisions
Reports en fonds dédiés
Autres charges 45590 50 462
Total des charges d'exploitation 776 652 783 836
RES ULTAT D'EXPLOITATION (5 840) 25 419
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Etat comparatif - Compte de Résultat (selon ANC 2018-06)

RESULTAT D'EXPLOITATION (5 340) 25410
De participation
on @ D'autres valeurs mobilidres et créances d'actif immobilisé
B %1 Autres intéréts et produits assimilés 602 304
= C| Reprises sur provisions, dépréciations et transferts de charges
g % Différences positives de change
B E Produits nets sur cessions de valeurs mobiliéres de placement

Total des produits financiers 602 304

" Z| Dotations auxamortissements, auxdépréciations et aux provisions

e | Intéréts et charges assimilées

& | Différences négatives de change

E E: Charges nettes sur cessions de valeurs mobiliéres de placement

4

= Total des charges financiéres

RESULTAT FINANCIER 602 304
RESULTAT COURANT avant impéts (5238) 25715

Sur opérations de gestion
Sur opérations en capital
Reprises sur provisions, dépréciations et transferts de charges

PRODUITS

EXCEPTIONNELLES | EXCEPTIONNELS

Total des produits exceptionnels

Sur opérations de gestion
Sur opérations en capital
Dotations aux amortissements, auxdépréciations et aux provisions

CHARGES

Total des charges exceptionnelles

|

RESULTAT EXCEPTIONNEL

Participation des salariés auxrésultats
ImpGts sur les bénéfices 96
(+) Report des ressources non utilisées des exercices antérieurs
(~) Engagements a réaliser sur ressources affectées

TOTAL DES PRODUITS 771 413 809 550
TOTAL DES CHARGES 776 748 783 836
EXCEDENT ou DEFICIT (5334) 25715

CONTRIBUTIONS VOLONTAIRES EN NATURE
Dons en nature
Prestations en nature 11236 69 098
Bénévolat
TOTAL 11 236 69 098
CHARGES DES CONTRIBUTIONS VOLONTAIRES EN NATURE
Secours en nature
Mise a disposition gratuite de biens
Prestations 11236 69 098

Personnel bénévole
TOTAL 11236 69 098
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Etat exprimé en euros

- COMPTE D'EMPLOI ANNUEL DES RESSOURCES (CER) ET COMPTE DE
RESULTAT PAR ORIGINE ET DESTINATION (CROD)

Les tableaux ci aprés présentent le compte emploi annuel des ressources (CER) 2020, ainsi que le
compte de résultat par origine et destination, conformément au réglement ANCn°®2018-06.

Une annexe spécifique au CER et au CROD est présentée a la suite des tableaux.

—=
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Compte de Résultat par Origine et Destination

Etat exprimé en euros

12

311212020

311242019

A -PRODUITS ET CHARGES PAR ORIGINE ET DESTINATION

12 mois

Dont générosité
du public

12 mois

Dont générosité
du public

PRODUITS PAR ORIGINE

I - PRODUITS LIES A LA GENEROSITEDUPUBLIC
1.1 Cotisations sans contrepartie
1.2 Dons, legs et mécénat
- Dons manuels
- Legs, donations et assurances-vie
- Mécénat
1.3 Autres produits lés 4 la générosité du public
2 - PRODUITS NON LIES A LA GENEROSITE DUPUBLIC
2.1 Cotisations avec contrepartie
2.2 Parrainage des entreprises
2.3 Contributions financiéres sans contrepartie
2.4 Autres produits non liés a la générosité du public
3 - SUBVENTIONS ET AUTRES CONCOURS PUBLICS
4 - REPRISES SUR PROVISIONS ET DEPRECIATIONS
5 - UTILISATIONS DES FONDS DEDIES ANTERIEURS

90

406 431

355533
9359

90

406 431

201 513

599 767
827

201 513

Total des produits par origine

771 413

406 521

809 550

201513

CHARGES PAR DESTINATION

1 - MISSIONS SOCIALES
1.1 Reéalisées en France
- Actions réalisées par l'organisme

- Versements 4 un organisme central
ou 4 d’autres organismes agissant en France

1.2 Réalisées & Pétranger
« Actions réalisées par l'organisme

- Versements a un organisme central
ou 4 d’autres organismes agissant a l'étranger

2 - FRAIS DE RECHFRCHE DE FONDS
2.1 Frais d’appel a la générosité du public
2.2 Frais de recherche d'autres ressources
3 - FRAIS DE FONCTIONNEMENT
4 - DOTATIONS AUX PROVISIONS ET DEPRECIATIONS
5 - IMPOT SUR LES BENEFICES
6 - REPORTS EN FONDS DEDIES DE L'EXFRCICE

513 065

189 492

70 124
3970

406 521

546 985

133 635

78 657
4539

201 513

Taotal des charges par destination

776 748

406 521

783 836

EXCEDENT OU DEFICIT

-5334

25715
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Compte de Résultat par Origine et Destination 22

Ftat exprimé en euros 3171272020 31/12/2019
2 . Dont générosité 12 : Dont générosicé
B - CONTRIBUTIONS VOLONTAIRES EN NATURE mois du public mois du public

PRODUITS PAR ORIGINE

1 - CONTRIBUTIONS VOLONTAIRES LIEES A LA
GENEROSITE DU PUBLIC

Bénévolat
Prestations en nature
Dons en nature

2 - CONTRIBUTIONS YOLONTAIRES NON LIEES A LA
GENEROSITEDU PUBLIC

3 - CONCOURS PUBLICS EN NATURE
Prestations en nature

Dons en nature

11236

69 098

Total des produits par origine

11236

69 698

CHARGES PAR DESTINATION

1 - CONTRIBUTIONS VOLONTAIRES AUX MISSIONS
SOCIALES

Réalisées en France
Réalisées a I'étranger

2 - CONTRIBUTIONS VOLONTAIRES A LA
RECHERCHE DE FONDS

3 - CONTRIBUTIONS VOLONTAIRES Al
FONCTIONNEMENT

11 236

69 098

Tetal des charges par destination

11 236

69 098
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Annexe au Bilan

Etat exprimé en euros

ANNEXE DU CROD (Compte de Résultat par Origine et Destination) et du CER (Compte
de I'Emploi des Ressources)

1. PRESENTATION DU CROD et du CER

Le Compte d'Emploi annuel des Ressources collectées auprés du public (CER), figure en annexe des
comptes annuels, conformément a I'ordonnance n° 2005-856 du 28 juillet 2005.

Sa présentation a été modifiée par le réglement ANC n°2018-06.

Le CER de l'exercice 2020 a été établi selon le reglement ANC n°2018-06.

Le CER de l'exercice 2019 est également présenté en annexe, celui ci ayant été établi en 2019 selon
le réglement du CRC n°2008-12, afférant & I'établissement des associations et fondations modifiant
le reglement n°99-01,

2. METHODE D'ELABORATION
Le CROD est constitué de deux colonnes contenant des informations chiffrées -

- les chiffres concernant les emplois et les ressources présentés dans ta colonne « TOTAL » correspondent
aux charges et aux produits du compte de résultat au 31 décembre 2020.

- les chiffres indiqués dans la colonne « Dont générosité du public » font ressortir spécifiquement les
opérations liées a la générosité du public.

Le CER correspond 4 la colonne « Dont générosité du public » du CROD et il est constifué de deux parties :

- 1a partie droite présente les chiffres concernant les ressources collectées aupres du public ( « Ressources
par origine »).

- la partie gauche présente les chiffres concernant les emplois effectués avec les ressources collectées auprés
du public (« emplois par destination »).

Les charges et produits du compte de résultat sont affectés analytiquement a des catégories définies par
foodwatch selon leur origine et leur utilisation. Ces catégories sont ensuite affectées aux différentes
rubriques du CROD et du CER soit de fagon :

- directe > affectable 4 100% a une catégorie.

- non directe > affectable en fonction de clés explicitées ci-aprés.
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3. RESSOURCES
3.1. Ressources liées a Ia générosité du public (§ 1)
Ces ressources sont définies comme suit par foodwatch France :
-cotisations des membres sans contrepartie - § 1.1

- dons manuels des particuliers non affectés - § 1.2

3.2. Ressources non liées a la générosité du public (§ 2)
Ces ressources sont définies comme suit par foodwatch France :

-contributions financiéres sans contrepartie - § 2.3 - Elles ont ¢té versées a I’association par
diverses entités du monde associatif dont foodwatch international en particulier pour lui
laisser le temps de faire monter en puissance sa collecte de fonds regus du public.

-autres produits non liés a 1a générosité du public- § 2.4 - qui comprennent les produits
divers, les remboursements de charges, les produits financiers non issus de la générosité du
public et les produits exceptionnels.

Nous rappelons que foodwatch France est une association indépendante et refuse pour cela toute
subvention d'entreprises qui pourraient présenter un conflit d'intérét.

4. EMPLOIS
4.1. Missions sociales (§1)

foodwatch France a pour objet la défense des intéréts des consommateurs, en particulier dans le
secteur des produits alimentaires et dans fous les secteurs qui s'y rattachent directement ou
indirectement (communication, santé, énergie, environnement...)

Missions sociales réalisées en France / actions réalisées par l'organisme (§ 1.1)

Ce poste inclut :
+ des coiits directs :

- frais liés 4 I'élaboration et 4 la mise en ceuvre des campagnes (enquétes, documentation,
actions de mobilisation, rendez-vous de plaidoyer avec des décideurs industriels et
politiques, actions en justice, etc...)

~ frais liés aux travaux de communication en lien avec nos campagnes (publications,
conférences de presse, suivi des médias, etc...)

- frais liés & nos communications sur les supports dématérialisés (site internet, réseaux
sociaux...)
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» des cofits indirects et donc une quote-part :

- des frais de la Direction Générale (les frais de la Direction Générale sont répartis sur les
différentes rubrigues d'emploi du CER en fonction du temps dédi€).

- des frais liés 4 la sensibilisation sur nos campagnes par téléphone (au prorata du temps
dédié sur les missions sociales).

- des frais des services généraux de l'association (service financier et charges de bureau) (au
prorata du temps dédié des personnes employées sur les missions sociales).

- des frais du service donateurs (au prorata du temps dédié des personnes employées sur les
missions sociales).

4.2, Frais de recherche de fonds (§2)

foodwatch France a des frais d'appel a la générosité du public (§ 2.1) afin de garantir son
indépendance.

Ce poste comprend :
« des cofits indirects et donc une quote-part

- des frais de la Direction Générale (les frais de la Direction Générale sont répartis sur les
différentes rubriques d'emploi du CER en fonction du temps dédi¢).

- des frais liés au télémarketing (au prorata du temps dédié).

- des frais des services généraux de I'association (service financier et charges de bureau) (au
prorata du temps dédié des personnes employées sur le suivi des donateurs et les campagnes
de télémarketing).

- des frais du service donateurs (au prorata du temps dédié des personnes employées sur le
suivi des donateurs et les campagnes de télémarketing).

4.3. Frais de fonctionnement (§ 3)
Ce poste comprend :
= des colfits directs

- frais liés aux membres du bureau du foodwatch {Président, Trésorier et Secrétaire), autres
que des rémunérations puisque leurs fonctions sont bénévoles.
- frais de provision comptable sur congés payés.

« des cofits indirects et donc une quote-part V)

- des frais de la Direction Générale (les frais de la Direction Générale sont répartis sur les
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PUBLIC

différentes rubriques d'emploi du CER en fonction du temps dédi€)

- des frais des services généraux de I'association (service financier et charges de bureau) (au
prorata du temps dédié des personnes employées sur le fonctionnement général de
'association).

5. PRINCIPE D'AFFECTATION PAR EMPLOI DES RESSOURCES COLLECTEES AUPRES DU

Sauf affectation spéciale demandée par les donateurs, les ressources collectées auprés du public dans
I'année sont affectées aux emplois selon 'ordre de priorité snivant :

1. Missions sociales réalisées en France

2. Frais d'appel a la générosité du public (afin de garantir I'indépendance financicre de foodwatch
France)

3. Frais de fonctionnement

En cas d'insuffisance des ressources de 'exercice, les ressources non utilisées des exercices antérieurs seront
affectées aux emplois de 'exercice selon le méme ordre de priorité.

6. EVALUATION DES CONTRIBUTIONS VOLONTAIRES EN NATURE

Les contributions volontaires en nature correspondent & une prestation de service fourni gratuitement pour
améliorer le référencement de notre site sur infernet. Le montant exact de la prestation nous est indiqué par
le prestataire.

Cette prestation est directement affectable en missions sociales, dont le site internet est le support central
{signatures de pétitions, contenus des campagnes, abonnements 3 la Newsletter etc...).
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- COMPTE D'EMPLOI ANNUEL DES RESSOURCES (CER) 2019

Le CER de I'exercice 2019 est présenté ¢i aprés, celui ci ayant été établi en 2019 selon le
réglement du CRC n°2008-12, afférant a 'établissement des associations et fondations modifiant
le réglement n°99-01.




RG0S~ . .- |FieL
2unieu U susn THBIEND STNNE 19 JUSLIBUAIDI5UC) I 5ledy
RINJEY UD SUO[IEEINY SPUOY BP FYIIAYIR 3P 5B1]
1ejeraupg “iii| 860 69 SAEDOS SUTBSIY

JUNIVN N3 STHIVINCTIOA SHOLLNARL

nind N Spedie S391I0)100 SHINGsTAL Say Jell TaouCLy 5

Hiqn

np squdne tapaa) sapJed g2 np udqrepide wgpuaad & 3p 23duso)
§ S0goueU)) SHORRL|GOUWL) 23p ) XNR SUHIRINP 53D HOPES)| Ih
Hignd np & SH9I00 (103 SDINCEERY

53( Jud) 509IuRUY IR S AP SN 1.p hoe s21 Bed - 5
TdINID TWI0L - A
I0M3X3,1 30 STUNCSSTY 30 INITIXE Al

TYdaNID T tOU~ A
- F2004BE,1 30 SDENHOSEIY 30 TINYSHANSNKE A

MK N1 SN S2LSTTIOD SASI SENOS 53T KOILWISYA =AL
FHNZRALNY SDOHIAXA §3G SO NON 5333V STUNOSSIY 530 L0L3H — I
SHOISIANCYd 530 S351H438 - I
WYLTNS3E 30 14W0D O STLHITNI 3HOWANG,T 30 SFOUN055IY S30 WL0E - §

SNOISINGH XY SNOLLY.LOd - 1l
VOLINGY 30 1400 Ny SLEISN 0K 30 014N §207T1vE0L -1
5 INANd Nd 53440 533103100 STYHADE5IY 530 SH01430E $30 V0L §N0%

uis SUNT0Yd 34 LNY- b
DINEN SHNOINGT STELOY T SNOILNIAGNS — €| Fi=:1:13 INSWANNOILONDS 30 $IVEd - €|
92 665 SN SANGI STV - T
IR SARONIOP SINE 12 SUOURAGNS FP YA of ¢ 5oy saluoyd T2

JEISTOR. - . 1T NG $3UANV 533310 SUNOSSIE 53d IwLOLSNOS spapidd SpUOS SAOND $5P SYMDHIRE AP SN 'TZ|
559 £5T indpgnd pqiscupupl o) @ addo,p g0y 2|

SANGS 30 SIHIBIHITE 30 $IvEd -

yignd np arciual of ¢ (ddog o s simposd seany EE

FUB14 ua JuessiBe Ao caighe p 2 -

SFITAYE SHINEIFY|) SIINE 17 5TaT - JURLUBIZR[D S2IHIE SUOLY -

SN LU SPUEIPY|] FANINE 10 5] - Hlucng.l @ Loy T

ER)IDYE S[ANUBLL SUL - a01ra14 ua Juess|Is ko s2ihe p e -

ERS TOE £IS 102 SFIDDLLE WO SIBINUEW SUOT | €15 TOT ST BTN SDS][BF] SOV -
spiaoo sbay 13 oG F°E B U SRPSCRY TE

J1and Nd $34dNY $3ALTTHID SOEN0SSIH -1 SIYD0S SHOISSIN - 1|

DUINTA LNE3T
N3 $33ENILA NOK 13 53110344 NON X180 N $34dY SA3LITTION SIDUNCSETY §30 Lu0d3y;

T~ e o A
d
W 3 SDPSIN 3 300 = $3s5pn 2[qad np squdne seynsn @p aduog
Np spadne sag2391j00 N SDUNDSSIY 110 $u22n0551 $Bp = SID1IW3
seunossalsopimng | . “__..___Eﬂ Jre— N3P stodwy
] 3 ] v

6102 S32UNOSSIY SIOTdINT J1dINOD

£ : abed




GROUPELAVIALE Association FOODWATCH FRANCE Page:

Annexe au Bilan

Etat exprimé en euros

Annexe au Compte de 'Emploi des Ressources 2019 (CER)

1. PRESENTATION DU COMPTE DE L'EMPLOI DES RESSOURCES

Le Compte d'Emploi annuel des Ressources collectées auprés du public (CER), figure en annexe des
comptes annuels, conformément a 'ordonnance n® 2005-856 du 28 juillet 2005.

Sa présentation a été modifiée par l'arrété du 11 décembre 2008 portant homologation du réglement CRC n°
2008-12.

2. METHODE D'ELABORATION
Le CER est constitué de quatre colonnes contenant des informations chiffrées :

- les chiffres concernant les emplois et les ressources présentés dans les colonnes A et C correspondent aux
charges et aux produits du compte de résultat au 31 décembre 2019.

- les colonnes B et D du CER font ressortir spécifiquement les opérations liées 4 la générosité du public,
qu'il s'agisse des ressources ou de l'emploi qui en a été fait.

Les charges et produits du compte de résultat sont affectés analytiquement a des catégories définies par
foodwatch selon leur origine et leur utilisation. Ces catégories sont ensuite affectées aux différentes
rubriques du CER soit de fagon :

- directe > affectable a 100% & une catégorie du CER

- non directe > affectable en fonction de clés explicitées ci-aprés.

3. RESSOURCES (colonnes C et D)
3.1. Ressources collectées auprés du public (§ 1)
Ces ressources sont définies comme suit par foodwatch France :
- dons des particuliers non affectés - § 1.1
3.2. Autres fonds privés (§ 2)

Les autres fonds privés comprennent les fonds versés par d'autres associations ou fondations sous
forme de mécénat, partenariats, ou tout autre concours, et en particulier par foodwatch Allemagne.

Nous rappelons que foodwatch France est une association indépendante et refuse pour cela toute
subvention d'entreprises qui pourraient présenter un conflit d'intérét.

3.3. Autres produits (§ 4)

Les « autres produits» comprennent les produits divers, les remboursements de charges, les produits

ax
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financiers non issus de la générosité du public et les produits exceptionnels.

4. EMPLOIS (colonnes A et B)

4.1. Missions sociales (§1)

Missions sociales réalisées en France / actions réalisées directement (§ 1.1)

Ce poste inclut :

* des codlis direcis :

foodwatch France a pour objet la défense des intéréts des consommateurs, en particulier dans le
secteur des produits alimentaires et dans tous les secteurs qui s'y rattachent directement ou
indirectement {communication, santé, énergie, environnement...)

- frais 1iés a I'élaboration et 4 la mise en ceuvre des campagnes (enquétes, documentation,

actions de mobilisation, rendez-vous de plaidoyer avec des décideurs industriels et

politiques, actions en justice, etc...)

- frais liés aux travaux de communication en lien avec nos campagnes (publications,

conférences de presse, suivi des médias, etc...)

- frais liés & nos communications sur les supports dématérialisés (site internet, réseaux

sociaux...)

+ des cofits indirects et donc une quote-part :

- des frais de Ia Direction Générale (les frais de la Direction Générale sont répartis sur les

différentes rubriques d'emploi du CER en fonction du temps dédi€).

- des frais liés & 1a sensibilisation sur nos campagnes par téléphone (au prorata du temps

dédié sur les missions sociales).

- des frais des services généraux de l'association (service financier et charges de bureau) (au

prorata du temps dédié des personnes employées sur les missions sociales).

- des frais du service donateurs (au prorata du temps dédié des personnes employées sur les

missions sociales).

4.2. Frais de recherche de fonds (§2)

foodwatch France a des frais d'appel 4 la générosité du public (§ 2.1) afin de garantir son
indépendance.

Ce poste comprend :

+ des cofits indirects et donc une quote-part




GROUPE LAVIALE Association FOODWATCH FRANCE Page :

Annexe au Bilan

Etat exprimé en euros

- des frais de 1a Direction Générale (les frais de la Direction Générale sont répartis sur les
différentes rubriques d'emploi du CER en fonction du temps dédié).

- des frais liés au télémarketing (au proraia du temps dédié).

- des frais des services généraux de I'association (service financier et charges de bureau) (au
prorata du temps dédié des personnes employées sur le suivi des donateurs et les campagnes

de téiémarketing).

- des frais du service donateurs (au prorata du temps dédié des personnes employées sur le
suivi des donateurs et les campagnes de télémarketing).

4.3, Frais de fonctionnement (§ 3)
Ce poste comprend :
« des coiits directs

- frais liés aux membres du burean du foodwatch (Président, Trésorier et Secrétaire), autres
que des rémunérations puisque leurs fonctions sont bénévoles.

- frais de provision comptable sur congés payés.
+ des coiits indirects et donc une quote-part

- des frais de la Direction Générale (les frais de la Direction Générale sont répartis sur les
différentes rubriques d'emploi du CER en fonction du temps dédié)

- des frais des services généraux de I'association (service financier et charges de bureau) (au
prorata du temps dédié des personnes employées sur le fonctionnement général de
I'association).

5. PRINCIPE D'AFFECTATION PAR EMPLOI DES RESSOURCES COLLECTEES AUPRES DU
PUBLIC

Les ressources collectées auprés du public dans 'année sont affectées aux emplois selon l'ordre de priorité
suivant :

1. Missions sociales réalisées en France

2. Frais d'appel & [a générosité du public (afin de garantir 'indépendance financiére de foodwaich
France)

3. Frais de fonctionnement

En cas d'insuffisance des ressources de I'exercice, les ressources non utilisées des exercices antérieurs seront
affectées aux emplois de I'exercice selon le méme ordre de priorité.
(m
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6. EVALUATION DES CONTRIBUTIONS VOLONTAIRES EN NATURE

Les contributions volontaires en nature correspondent a une prestation de service fourni gratuitement pour
améhorer fe référencement de notre site sur internet. Le montant exact de la prestation nous est indiqué par
le prestataire.

Cette prestation est directement affectable en missions sociales, dont le site internet est le support central
{signatures de pétitions, contenus des campagnes, abonnements a la Newsletter etc...).




