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Sehr geehrter Herr Dr. Bode,

im vergangenen Jahr hat es beim Thema Verbraucherbildung viel
Bewegung und erste Fortschritte gegeben. Auf Bundesebene sind
nach unserer Einschatzung die Beschllsse ,Verbraucherbildung an
Schulen® der Kultusministerkonferenz vom September 2013 und der
Beschluss der Verbraucherschutzministerkonferenz erste Schritte,
um einen landeriibergreifenden Rahmen fir die Implementierung
schulischer Verbraucherbildung zu schaffen. Diese sind sicherlich
noch verbesserungsfahig und missen bundesweit mit Leben erflllt
werden.

Ich wiirde mich freuen, wenn dies eine Zielsetzung ware, die wir

gemeinsam mit lhnen verfolgen kénnten: Die Schaffung von klaren Rechtsfahige Stiftung des
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gute Verbraucherbildung in Schulen geben wird.

Die Realisierung der Verbraucherbildung ist vor allem die Aufgabe
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Sie und die Unterzeichner/innen lhrer Kampagne aus dem letzten
Jahr haben die Sorge gedulert, dass durch das "Bundnis flr
Verbraucherbildung" Unternehmen der Weg in Schulen geebnet
wird. Das ist aber nicht im Interesse des Biindnisses und darum
wurden Leitlinien entwickelt, an die sich die Bindnispartner halten
missen. Wir haben alle aktuellen Bindnispartner auf der Stiftungs-
webseite verdffentlicht. Nach einer Weiterentwicklung gehort
McDonald’s nicht mehr dazu.

Auf Grund der vielfaitigen Entwicklungen rund um die Verbraucher-
schulen in den vergangenen Monaten und durch die lhnen bekann-
ten personellen Verdnderungen bei uns, ist eine direkte Antwort an
die Uber 37.000 Mailabsender ausgeblieben. Bitte sehen Sie dieses
Schreiben als — wenngleich auch sehr spate — Antwort auf Ihre Kam-
pagne vom vergangenen Jahr an.

Der Geschéftsfliihrende Vorstand der Stiftung, Herr Klaus Miller,
wirde sich Uber einen Austausch mit Innen freuen, um gemeinsame
Schnittmengen und Ziele zur Verbraucherbildung zu diskutieren und
dies als Auftakt einer vertrauensvollen Zusammenarbeit zur
Starkung des Verbraucherschutzes insbesondere in Erndhrungs-
fragen zu sehen.

Mit freufidlichefi Griiken

Lukas Siebenkotten
Vorstandsvorsitzender



